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INFORMACJE O BADANIU

termin realizacji: 2 - 4 wrze$nia 2000 roku

badana zbiorowo$¢: mieszkancy Polski powyzej 15 roku zycia

metoda badawcza: sondaz

sposéb doboru proby: zastosowano losowanie warstwowo-proporcjonalne.

operat losowania: zbiér adreséw GUS

liczba Zrealizowanych wywiadéw: 1087

wykorzystane programy dla obliczen statystycznych: SPSS for WINDOWS

maksymalny statystyczny btad pomiaru: +/-3% przy wiarygodnosci oszacowania

réwnej 0,95
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1. ,INWAZJA MOCY’

Czy styszata(a) Pan(i) o plenerowych imprezach organizowanych w
lecie tego roku przez stacje radiowe?*

Lato z radiem : 68%
Inwazja Mocy 55%
Niebieskie lato z Marylg 24%
inne 2%

nie styszatem(am) o takich akcjach
stacji radiowych 21%

*Procenty nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondent mégt wybraé wiecej niz jedng odpowiedZ

Czy wie Pan(i), jaka stacja radiowa organizuje imprezy pod hastem
»inwazja Mocy”?
(wsréd oséb, ktore styszaly o imprezach promocyjnych stacji radiowych)
n =859

Polskie Radio Program 1 2%

Polskie Radio Program 2 1%

Polskie Radio Program 3 0%

Radio ZET 3%

RMF FM 59%

Radio Bis 0%

Katolickie radio Maryja 0%

Inna 0%

trudno powiedzie¢ 35%
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Czy wie Pan(i), jakie jeszcze inne firmy byly partnerami lub
wspélorganizatorami tegorocznej ,,Inwazji Mocy”?*
(wérod osob, ktore styszaly o imprezach promocyjnych stacji radiowych)
n =859
Skoda 5%
Winiary 0%
Gazeta Wyborcza 8%
TVN 9%
PKO BP 3%

Plus GSM (Simplus) 13%
Interia.pl 4%
inna 1%
trudno powiedzie¢ 71%

*Procenty nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondent mégt wybra¢ wigcej niz jedng odpowiedZ

Czy i gdzie spotkal(a) sie Pan(i) w tym roku z reklama
»~inwazji Mocy”?*
(wsérod osob, ktore styszaly o imprezach promocyjnych stacji radiowych)
n=2859

w telewizji 34%

w prasie 18%
na ulicy — bilbordy, plakaty 20%

w radiu 47%

gdzie indziej 1%

nie spotkatem(am) sie 32%

*Procenty nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondent mégt wybrac wiecej niz jedng odpowiedZ
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Czy uczestniczyl(a) sie Pan(i) w tym roku w ktdrej$ z nastepujacych
radiowych imprez promocyjnych?*
(wsrod osob, ktére styszaly o imprezach promocyjnych stacji radiowych)

n =859
Inwazja Mocy 4%
Lato z Radiem 2000 6%
Niebieskie lato z Marylg 1%
w zadnej 91%

*Procenty nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondent mogt wybrac wigcej niz jedng odpowiedz

W ktérych miejscowosciach uczestniczyl(a) Pan(i) w tym roku
w ,.Inwazji Mocy”?*
(wérod osob, ktore uczestniczyly w imprezie Inwazja Mocy)
n=30

Lublin 12%

bLo6dz 3%

Poznan 0%

Gliwice 2%

Wroctaw 12%

Szczecin 30%

Olsztyn 6%

Warszawa 11%

Krakow 22%

*Procenty nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondent mégt wybrac wigcej niz jedng odpowiedz




TNS OBOP RMF i Jinwazja Mocy”

2-4.09.2000

n=30

bardzo sie podobata

raczej sie podobata

raczej sie nie podobata
zdecydowanie sie nie podobata

trudno powiedzieé

Jak bardzo podobata si¢ Panu(i) tegoroczna ,Inwazja Mocy”?*
(wérod oséb, ktore uczestniczyly w imprezie Inwazja Mocy)

41%
45%

7%

5%
2%

Ktore sposrod stanowisk partneréw tegorocznej ,,Inwazji
Mocy”odwiedzit(a) Pan(i) w trakcie swojego pobytu na tej

0%
18%
16%
10%
65%

imprezie?*
(wéréd oséb, ktore uczestniczyly w imprezie Inwazja Mocy)
n=30
Interia.pl
Plus GSM (Simplus)
TVN
Skoda
Zadnego

*Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mégt wybrac¢ wigcej niz jedng odpowiedZ




TNS OBOP RMEF i Jlnwazja Mocy”

2-4. 09.2000

2. SKOJARZENIA ZWIAZANE ZE SKROTEM ,,RMF”

Z czym kojarzy sie Panu(i) skrét ,,RMF”

- z radiem, stacjg, rozgtosnig radiowa, z radiem w Krakowie,
radio na falach UKF nazwa kanatu radiowego,
z bardzo dobrym radiem, nazwa stacji radiowej,
lokalne radio, fala w radiu

- Radio Muzyka Fakty
- audycjg radiowa, program radiowy
- z piosenka, jest reklama w telewizji RMF-u, z muzyka,

- skojarzenia nie radiowe: zaopatrzenie, fabryka,
co$ technicznego, bank, klub sportowy, napdj, telewizja
Fundusz emerytalny, imprezy mtodziezowe

- trudno powiedzie¢, nie wiem, z niczym si¢ nie kojarzy

?

70%
4%
1%
1%

1%
24%

*Procenty nie sumujq sie do 100%, poniewaz respondent mégt wybrac wigcej niz jedng odpowiedZ

odpowiedzi prawidtowe 75%
odpowiedzi nieprawidiowe 1%
odpowiedzi mieszane 0%

trudno powiedzie¢ 24%

Z czym kojarzy sie Panu(i) skrét ,,RMF”?
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3. RADIO
(dane w proc.)
Czy i jak czesto, w ciagu ostatnich tygodni, zdarzylo si¢ Panu(i) stucha¢ radia?
czesto |od czasu| rzadko | W ?'?eéle 2&;{3&2 trudno
do czasu stuchalem | tej stacji | POWiedzie¢
Polskie Radio Program 1 22 14 15 44 4 1
Polskie Radio Program 2 2 5 10 71 10 2
Polskie Radio Program 3 5 8 12 63 10 2
Radio Bis 1 3 5 69 19 3
Katolickie Radio Maryja 6 4 7 70 11 2
Katolickie Radio Plus 3 3 4 65 22 3
Radio RMF FM 28 18 8 34 10 2
Radio Zet 20 19 9 40 10 2
Radio Wa-wa 2 3 4 54 35 3
TOKFM 0 1 3 57 36 3
Regionalna stacja 8 17 9 51 12 3
Polskiego Radia
stacja lokalna 16 14 7 44 16 3

Gdyby Pan(i) mial(a) do wyboru odbiér tylko jednej stacji radiowej, to na
jaka stacje zdecydowal(a)by sie¢ Pan(i)?
Polskie Radio Program 1 26%
Polskie Radio Program 2 0%
Polskie Radio Program 3 4%
Radio Bis 0%
Katolickie Radio Maryja 5%
Katolickie Radio Plus 1%
Radio RMF FM 27%
Radio Zet 13%
Radio Wa-wa 1%
TOKFM 0%
Regionalna stacja Polskiego Radia 5%
stacja lokalna 8%
zadne 2%
trudno powiedzie¢ 2%
nie stucham radia 6%
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TNS OBOP

4. INTERNET

Prosze powiedzie¢, jak czesto korzysta Pan(i) z sieci?
(wsrod osob, ktore korzystaja z Internetu)

n=117
codziennie 21%
3-5 razy w tygodniu 23%
1-2 razy w tygodniu 24%
1-3 razy w tygodniu 23%
raz na pot roku 7%
jeszcze rzadziej 2%

Od jak dawna jest Pan(i) regularnym uzytkownikiem Internetu?
(wsrod osob, ktore korzystaja z Internetu)
n=117
krécej niz 6 miesiecy 13%
od 6 miesiecy — do 1 roku 31%
powyzej 1 roku do 2 lat 32%
powyzej 2 lat do 5§ lat 14%
dtuzej niz 5 lat 4%
korzystam sporadycznie, nieregularnie 7%
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Uzupetnienie — wybrane pytania procentowane dla calej badanej proby

Czy wie Pan(i), jaka stacja radiowa organizuje imprezy pod hastem
»inwazja Mocy”?
(wérod osob, ktére styszaty o imprezach promocyjnych stacji radiowych)

N =1087

Polskie Radio Program 1 1%
Polskie Radio Program 2 1%
Polskie Radio Program 3 0%
Radio ZET 2%
RMF FM 47%
Radio Bis 0%
Katolickie radio Maryja 0%
Inna 0%
trudno powiedzie¢ 28%

Czy wie Pan(i), jakie jeszcze inne firmy byly partnerami lub
wspélorganizatorami tegorocznej ,,Inwazji Mocy”?*
(wsrod osob, ktore styszaty o imprezach promocyjnych stacji radiowych)

n=1087
Skoda 4%
Winiary 0%
Gazeta Wyborcza 6%
TVN 8%
PKO BP 2%
Plus GSM (Simplus) 10%
Interia.pl 3%
inna 1%
trudno powiedzie¢ 56%

*Procenty nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondent mégt wybrac wigcej niz Jjedng odpowiedZ

11
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RMF i ,inwazja Mocy” 2-4.09.2000

ZNAJOMOSC | KORZYSTANIE Z PORTALU INTERIA
(wéréd osob, ktére przegladaja strony WWW)

Znajomos¢ wspomagana
n=107

Korzystanie kiedykolwiek
n=100

Korzystanie w ciqgu
ostatniego miesigca

n=98

31%

18%

10%

10
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RMF i ,Inwazja Mocy” 2 - 4. 09.2000

Czy i gdzie spotkal(a) si¢ Pan(i) w tym roku z reklama
»inwazji Mocy”?*
(wsréd osob, ktore styszaly o imprezach promocyjnych stacji radiowych)

n=1087
w telewizji 27%
w prasie 14%
na ulicy — bilbordy, plakaty 16%
w radiu 37%
gdzie indziej 1%
nie spotkatem(am) sie 25%

*Procenty nie sumuja sie do 100%, poniewaz respondent mogt wybrac wigcej niz jedng odpowiedZ

Czy uczestniczyl(a) sie Pan(i) w tym roku w ktorej$ z nastepujacych
radiowych imprez promocyjnych?*
(wérod osob, ktore slyszaly o imprezach promocyjnych stacji radiowych)

n=1087
Inwazja Mocy 3%
Lato z Radiem 2000 5%
Niebieskie lato z Marylg 1%
w zadnej 72%

*Procenty nie sumujg sie do 100%, poniewaz respondent mégt wybra¢ wiecej niz jedng odpowiedZ
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Czy wie Pan(i), jaka stacja radiowa organizuje imprezy pod hastem "Inwazja Mocy"?

ODPOWIEDZI W %

Polskie Polskie Polskie

Radio Radio Radio trudno LICZBA

Program 1 Program 2 Program 3 | Radio ZET | RMF FM inna powiedzieé¢ 0SOB

OGOLEM 1 1 0 2 46 0 28 1087
PLEC mezczyzna 1 1 0 1 51 27 521
kobieta 1 1 0 3 42 0 29 566
WIEK 15-19 2 6 84 118
20-29 1 1 3 78 205
30-39 1 0 3 57 25 181
40-49 2 2 1 1 41 35 221
50-59 1 1 27 45 138
60 + 1 0 0 1 6 0 44 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 2 0 0 2 20 36 289
zasadnicze zawodowe 2 1 2 44 32 288
$rednie i pomaturalne 1 1 2 61 23 386
wyzsze z niepetnym 3 68 1 19 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 2 1 0 3 36 31 400
miasto do 100 tys. 1 1 2 51 27 350
miasto 101-500 tys. 1 4} 0 2 52 0 25 206
miasto pow. 500 tys. 1 3 55 27 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 1 1 o} 3 57 25 460
nie pracuje zawodowo 1 1 ¢] 2 38 1] 31 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 1 75 15 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywaini przedsigbiorcy > > 3 o1 21 50
ralnicy 2 1 33 38 57
robotnicy 2 3 53 27 155
pracownicy szeregowi 1 1 4 63 21 123
gospodynie domowe 2 5 51 26 35
emeryci i renci§ci 1 1 0 1 12 o] 45 322
uczniowie i studenci 1 4 88 2 125
bezrobotni 1 2 3 46 30 130
LICZBA DZIEC! DO LAT nie ma 2 0 0 1 34 0 35 519
253043%‘[’) ARSTWIE Jest jedno 1 0 2 63 19 285
DOMOWYM jest dwoje 1 4 59 22 195
jest troje lub wiecej 2 3 1 5 39 33 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 1 3 75 12 159
Srednia 2 1 2 47 0 28 562
zta 1 0 2 32 36 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrzesnia 2000r.




Czy wie Pan(i), jakie jeszcze inne firmy byly partnerami lub wspétorganizatorami tegorocznej "Inwazji Mocy” - SKODA

ODPOWIEDZI W % LICZBA
NIE TAK OSOB
OGOLEM 96 4 1087
PLEC mezczyzna 94 6 521
kobieta 98 2 566
WIEK 15-19 94 6 118
20-29 92 8 205
30-39 96 4 181
40-49 97 3 221
50-59 98 2 138 .
60 + 100 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 98 2 289
zasadnicze zawodowe 94 6 288
$rednie | pomaturaine 96 4 386
wyzsze z niepetnym 98 2 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 97 3 400
miasto do 100 tys. 97 3 350
miasto 101-500 tys. - 95 5 206
miasto pow. 500 tys. 94 6 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 96 4 460
nie pracuje zawodowo 97 3 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 97 3 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywatni przedsigbiorcy 97 3 50
rolnicy 97 3 57
robotnicy 94 6 155
pracownicy szeregowi 97 3 123
gospodynie domowe 98 2 35
emeryci i rencisci 99 1 322
uczniowie i studenci 90 10 125
bezrobotni 97 3 130
LICZBA DZIECI DO LAT nie ma 97 3 519
O SPODARSTWIE Jest jedno 95 5 285
DOMOWYM jest dwoje 96 4 195
jest troje lub wiecej 97 3 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 93 7 159
$rednia 96 4 562
zta 98 2 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrzesnia 2000r.




Czy wie Pan(i), jakie jeszcze inne firmy byly partnerami lub wspdlorganizatorami tegorocznej "Inwazji Mocy" - GAZETA WYBORCZA

ODPOWIEDZI W % LICZBA

NIE TAK 0SOB

OGOLEM 94 6 1087
PLEC mezczyzna 94 6 521
kobieta 94 6 566
WIEK 15-19 89 11 118
20-29 89 11 205
30-39 93 7 181
40-49 94 6 221
50-59 97 3 138

. 60 + 99 1 223 -
WYKSZTALCENIE podstawowe 95 5 289
zasadnicze zawodowe 95 5 288
$rednie i pomaturalne a2 8 386
wyzsze z niepetnym 90 10 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wie$ 93 7 400
miasto do 100 tys. 94 6 350
miasto 101-500 tys. 85 5 206
miasto pow. 500 tys. 93 7 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 92 8 460
nie pracuje zawodowo 95 5 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 89 11 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywatni przedsigbiorcy 89 1 50
rolnicy 94 6 57
robotnicy 93 7 155
pracownicy szeregowi 92 8 123
gospodynie domowe 88 12 35
emeryci i rencisci 98 2 322
uczniowie i studenci 87 13 125
bezrobotni 97 3 130
LICZBA DZIECI DO LAT nie ma 96 4 519
COSPODARSTWIE fest jedno 92 8 285
DOMOWYM jest dwoje 89 11 195
jest troje lub wiecej 04 6 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 93 7 159
Srednia 93 7 562
zta 95 5 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrze$nia 2000r.




Czy wie Pan(i), jakie jeszcze inne firmy byly partnerami lub wspétorganizatorami tegorocznej "Inwazji Mocy™ - TVN

ODPOW!IEDZI W % LICZBA
NIE TAK 0sOB
OGOLEM 93 1087
PLEC mezczyzna 91 521
kobieta 94 6 566
WIEK 15-19 83 17 118
20-29 88 12 205
30-39 93 7 181
40-49 92 8 221
50-59 96 4 138
60 + 100 0 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 94 6 289
zasadnicze zawodowe 91 9 288
$rednie i pomaturalne 92 8 386
wyzsze z hiepelnym 94 6 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 92 8 400
miasto do 100 tys. 04 6 350
miasto 101-500 tys. - 94 6 206
miasto pow. 500 tys. 87 13 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 92 8 460
nie pracuje zawodowo 03 7 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 93 7 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywatni przedsigbiorcy 90 10 50
rolnicy 20 10 57
robotnicy 90 10 155
pracownicy szeregowi 93 7 123
gospodynie domowe 96 4 35
emeryci i rencisci 98 2 322
uczniowie i studenci 83 17 125
bezrobotni 94 6 130
LICZBA DZIECI DO LAT nie ma 96 519
SOSPODARSTWIE jest jedno 91 9 285
DOMOWYM jest dwoje 88 12 195
jest troje lub wiecej 87 13 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 88 12 159
Srednia 93 7 562
zta 94 6 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrzesnia 2000r.




Czy wie Pan(i), jakie jeszcze inne firmy byly partnerami lub wspélorganizatorami tegorocznej "Inwazji Mocy" - PLUS GSM (SIMPLUS)

ODPOWIEDZIW % LICZBA
NIE TAK 0SOB
OGOLEM 90 10 1087
PLEC mezczyzna 88 12 521
kobieta 92 8 566
WIEK 15-18 77 23 118
20-29 86 14 205
30-39 85 15 181
40-49 93 7 221
50-59 96 4 138
60 + 99 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 95 5 289
zasadnicze zawodowe 90 10 288
$rednie i pomaturalne 88 12 386
wyzsze z niepetnym 87 13 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wie$ 89 1 400
miasto do 100 tys. 91 9 350
miasto 101-500 tys. 92 8 206
miasto pow. 500 tys. 89 11 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 88 12 460
nie pracuje zawodowo 91 9 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 93 7 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywatni przedsiebiorcy 85 15 50
rolnicy 91 9 57
robotnicy 85 15 155
pracownicy szeregowi 91 9 123
gospodynie domowe 91 9 35
emeryci i rencisci 98 2 322
uczniowie i studenci 71 29 125
bezrobotni 95 5 130
LICZBA DZIECI DO LAT nie ma 93 7 519
é%TS‘F{(‘;‘I’D ARSTWIE jest jedno 87 13 285
DOMOWYM jest dwoje 90 10 195
jest troje lub wiecej 86 14 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 84 16 159
$rednia 89 11 562
zta 94 6 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrzesnia 2000r.




Czy wie Pan(i), jakie jeszcze inne firmy byly partnerami lub wspélorganizatorami tegorocznej "Inwazji Mocy" - INTERIA.PL

ODPOWIEDZI W % LICZBA
NIE TAK 0S0OB
OGOLEM 97 3 1087
PrEC mezczyzna 05 5 521
kobieta 98 2 566
WIEK 15-19 90 10 118
20-29 93 7 205
30-39 97 3 181
40-49 98 2 221
50-59 100 138
60 + 100 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 98 2 289
zasadnicze zawodowe 99 1 288
$rednie i pomaturalne 95 5 386
wyzsze z niepetnym 95 5 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wie$ 08 2 400
miasto do 100 tys. 96 4 350
miasto 101-500 tys. 99 1 206
miasto pow. 500 tys. 92 8 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 96 4 460
nie pracuje zawodowo 97 3 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 96 4 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywatni przedsigbiorcy 86 12 50
rolnicy 100 57
robotnicy 97 3 155
pracownicy szeregowi 99 1 123
gospedynie domowe 100 35
emeryci i renciaci 100 322
uczniowie i studenci 87 13 125
bezrobotni 98 2 130
LICZBA DZIECI DO LAT nie ma 97 3 519
18-TUW T
GOSPODARSTWIE Jest jedno 96 4 285
DOMOWYM jest dwoje 96 4 195
jest troje lub wiecej 100 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 89 11 159
Srednia 97 3 562
zia 99 1 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrzesnia 2000r.




Czy uczestniczyl(a) Pan(i) w INWAZJI MOCY?

ODPOWIEDZI W % LICZBA

NIE TAK 0SOB

OGOLEM 97 3 1087
PLEC mezczyzna 97 3 521
kobieta 97 3 566
WIEK 15-19 95 5 118
20-29 93 7 205
30-39 99 1 181
40-49 97 3 221

50-59 99 1 138.
60 + 100 0 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 99 1 289
zasadnicze zawodowe 98 2 288
$rednie i pomaturalne 96 4 386
wyzsze z niepetnym 93 7 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wie$ 99 1 400
miasto do 100 tys. 08 2 350
miasto 101-500 tys. a5 5 206
miasto pow. 500 tys. a5 5 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 96 4 460
nie pracuje zawodowo 98 2 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 91 9 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywatni przedsiebiorcy 95 5 50
rolnicy 99 1 57
robotnicy 96 4 155
pracownicy szeregowi 97 3 123
gospodynie domowe 100 35
emeryci i rencisci 99 1 322
uczniowie i studenci 96 4 125
bezrobotni 99 1 130
LICZBA DZIEC! DO LAT nie ma 98 2 519
168(51;;’(\9/DARSTWIE Jest jedno 94 6 285
DOMOWYM jest dwoje 98 2 195
jest troje lub wiecej 100 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 96 4 159
Srednia 97 3 562
zta 98 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrze$nia 2000r.




Czy uczestniczyl(a) Pan(i) w LECIE Z RADIEM 20007

ODPOWIEDZI W % LICZBA
NIE TAK 0sOB
OGOLEM 95 5 1087
PLEC mezczyzna 96 4 521
kobieta 95 5 566
WIEK 15-19 89 11 118
20-29 96 4 205
30-39 96 4 181
40-49 92 8 221
50-59 97 3 138
60 + 100 0 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 96 4 289
zasadnicze zawodowe 93 7 288
$rednie i pomaturalne 98 2 386
wyzsze z niepeinym 92 8 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 96 4 400
miasto do 100 tys. 93 7 350
miasto 101-500 tys. 98 2 206
miasto pow. 500 tys. 96 4 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 94 6 460
nie pracuje zawodowo 97 3 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 89 11 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywatni przedsiebiorcy 95 5 50
rolnicy 99 1 57
robotnicy g5 5 155
pracownicy szeregowi 95 5 123
gospodynie domowe 100 35
emeryci i rencisci 98 2 322
uczniowie i studenci 97 3 125
bezrobotni 92 8 130
LICZBA DZIECI DO LAT nie ma 95 5 519
é;%TsllJnc\gVDARSTWE jest jedno ad 4 285
DOMOWYM jest dwoje 95 5 195
jest troje lub wigcej 97 3 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 96 4 159
$rednia 96 4 562
zia 94 6 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrze$nia 2000r.




Czy uczestniczyl(a) Pan(i) w NIEBIESKIM LECIE Z MARYLA?

ODPOWIEDZI W % LICZBA

NIE TAK 0SOB

OGOLEM 99 1 1087
PtEC mezczyzna 99 1 521
kobieta 99 1 566
WIEK 15-19 100 118
20-29 97 3 205
30-39 99 1 181
40-49 100 0 221
50-59 100 138
’ 60 + 100 0 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 100 289
zasadnicze zawodowe 99 1 288
$rednie i pomaturaine 99 1 386
wyZzsze z niepetnym 08 2 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 100 0 400
miasto do 100 tys. 99 1 350
miasto 101-500 tys. 100 206
miasto pow. 500 tys. 97 3 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA |. pracuje zawodowo 99 460
nie pracuje zawodowo 99 1 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 100 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywatni przedsigbiorcy 97 3 50
rolnicy 100 57
robotnicy 100 155
pracownicy szeregowi 97 3 123
gospodynie domowe 100 35
emeryci i rencisci 100 0 322
uczniowie i studenci 99 1 125
bezrobotni 100 130
LICZBA DZIECI DO LAT nie ma 99 1 519
E%TSL;(‘% ARSTWIE jest jedno 99 1 285
DOMOWYM jest dwoje 100 0 195
jest troje lub wiecej 100 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 97 159
$rednia 100 0 562
zla 99 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrzesnia 2000r.




WSPOMAGANA ZNAJOMOSC PORTALU INTERIA

ODPOWIEDZI W %

NIE ZNAM ZNAM LICZBA OSOB
OGOLEM 97 3 1087
PLEC mezczyzna 96 4 521
kobieta 98 2 566
WIEK 15-19 90 10 118
20-29 94 6 205
30-39 97 3 181
40-49 99 1 221
50-59 99 1 138
60 + 100 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 98 2 289
zasadnicze zawodowe 100 288
$rednie i pomaturalne 95 5 386
wyzsze z niepeinym 93 7 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wie$ 100 0 400
miasto do 100 tys. 97 3 350
miasto 101-500 tys. 96 4 206
miasto pow. 500 tys. 89 11 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 97 3 460
nie pracuje zawodowo 97 3 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 93 7 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywatni przedsigbiorcy 89 1 50
rolnicy 100 57
robotnicy 100 155
pracownicy szeregowi 97 3 123
gospodynie domowe 100 35
emeryci i rencisci 100 322
uczniowie i studenci 87 13 125
bezrobotni 98 2 130
LICZBA DZIECI DO LAT nie ma 98 2 519
E%TSL%"D ARSTWIE jest jedno 95 5 285
DOMOWYM jest dwoje 95 5 195
jest troje lub wiecej 100 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 89 11 159
Srednia 98 2 562
zla 99 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrze$nia 2000r.




CZY KIEDYKOLWIEK KORZYSTAL(A) PAN(I) Z PORTALU INTERIA?

ODPOWIEDZI W %

NIE TAK LICZBA OSOB
OGOLEM 98 2 1087
PLEC mezczyzna 97 3 521
kobieta 99 1 566
WIEK 15-19 94 6 118
20-29 96 4 205
30-39 100 181
40-49 99 1 221
50-59 99 1 138
60 + 100 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 99 1 289
zasadnicze zawodowe 100 288
$rednie i pomaturalne 97 3 386
wyzsze z niepetnym 97 3 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wie$ 100 0 400
miasto do 100 tys. 98 2 350
miasto 101-500 tys. 08 2 206
miasto pow. 500 tys. 94 6 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 98 2 460
nie pracuje zawodowo 98 2 627
GRUPA kierownicy, specjalisci 96 4 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywaini przedsigbiorcy o2 3 50
roinicy 100 57
robotnicy 100 155
pracownicy szeregowi 99 1 123
gospodynie domowe 100 35
emeryci i rencisci 100 322
uczniowie i studenci 93 7 125
bezrobotni 99 1 130
LICZBA DZIECI DO LAT nie ma 99 1 519
g;%Ts%éVDARSTWIE jest jedno 97 3 285
DOMOWYM jest dwoje 08 2 195
jest troje lub wiecej 100 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 93 7 159
Srednia 99 1 562
zta 99 1 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrze$nia 2000r.




CZY W CIAGU OSTATNIEGO MIESIACA KORZYSTAL(A) PAN(l) Z PORTALU INTERIA?

ODPOWIEDZI W %

NIE TAK LICZBA 0SOB
OGOLEM 99 1 1087
PLEC mezczyzna 99 1 521
kobieta 100 0 566
WIEK 15-19 96 4 118
20-29 98 2 205
30-39 100 181
40-49 100 221
50-59 99 138
60 + 100 223
WYKSZTALCENIE podstawowe 100 0 289
zasadnicze zawodowe 100 288
Srednie i pomaturalne 98 2 386
wyzsze z niepeinym 08 2 124
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wie$ 100 0 400
miasto do 100 tys. 99 1 350
miasto 101-500 tys. 100 0 206
miasto pow. 500 tys. 97 3 131
AKTYWNOSC ZAWODOWA | pracuje zawodowo 99 1 460
nie pracuje zawodowo 99 1 627
GRUPA kierownicy, specjalici 99 1 75
SPOLECZNO-ZAWODOWA prywatni przedsiebiorcy 95 5 50
rolnicy 100 57
robotnicy 100 155
pracownicy szeregowi 100 123
gospodynie domowe 100 35
emeryci i rencisci 100 322
uczniowie i studenci 96 4 125
bezrobotni 99 1 130
LICZBA DZIECI DO LAT nie ma 99 1 519
é%Ts%gVDARSTWIE Jest jedno 99 1 285
DOMOWYM jest dwoje 99 1 195
jest troje lub wiecej 100 87
SYTUACJA MATERIALNA dobra 96 159
Srednia 100 0 562
zla 100 363

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrze$nia 2000r.




Z czym kojarzy sie Panu(i) skr6t "RMF"?
ODPOWIEDZI W %
Radio z piosenka,
Muzyka |jest reklama, z | z elementami | respondent
trudno powiedzieé/nie z z radiem audycjg | Fakty, muzykg, z | programu lub | wymienia skojarzenia | LICZBA
wiem radiem | mlodziezowym | radiowg | RMF FM imprezami oscbami inne radia | nie radiowe [ 0SOB
OGOLEM 24 70 0 1 4 1 0 0 1 1087
Czy slyszal(a) Pan(i) o INWAZJI | nie 48 49 0 2 0 0 1 492
MOCY? tak 5 88 o 1 6 1 0 0 1 595
Czy spotkal(a) sig Pan()) wtym | tak 20 75 0 1 5 1 0 0 0 813
roku z rektama "Inwazji Mocy"? g 38 57 1 1 1 3 274
Czy uczestniczyl(a) Pan(i) w tym | nie 25 70 0 1 4 1 0 0 1 1057
roku w INWAZJI MOCY? tak 7 a4 5 2 30
Wspomagana znajomo$¢ portalu | nie znam 25 70 0 1 4 1 0 0 1 1054
Interia Znam 2 87 11 33
Korzystanie z portalu Interia nie korzystai(a) 25 70 0 1 4 1 0 0 1 1069
korzystal(a) 4 88 8 18
Korzystanie z portalu Interia w nie korzystal(a) 24 70 0 1 4 1 4] 0 1 1077
ciggu ostatniego miesigca Korzystal(a) 8 77 16 10
Czy ijgk czesto w‘ciagu os_tatnich czesto 1 91 2 8 1 299
;{Sgﬁ:'ég’agﬁ‘h’ﬁs'? Panu(i} od czasu do czasu 8 89 0 3 1 0 1 0 191
rzadko 15 75 1 7 1 2 86
w ogdle nie
slucg'ualen:(am) 42 54 0 2 0 2 374
nie moge odbieraé 58 40 1 2 106
tej stacji
trudno powiedzieé 53 44 2 3 26
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 3 30 0 2 6 1 0 0 295
inne stacje 30 65 3 [s] 0 0 1 686
trudno powiedzieé 44 44 8 4 21
zadna 12 88 17
nie slucham radia 57 42 1 1 66
Z czym kojarzy sie Panu(i) skrét "RMF"?
ODPOWIEDZI W %
Odpowiedzi Odpowiedzi trudno LICZBA
prawidiowe | nieprawidiowe | powiedzie¢ 0SOB
OGOLEM 74 1 24 1087
Czy styszal(a) Pan(i) o INWAZJI nie 50 48 492
MOCY? K
ta 95 1 5 595
Czy spotkal(a) sie Pan(i) w tym tak 80 1 20 813
roku z reklamg "Inwazji Mocy"? -
nie 59 4 38 274
Czy uczestniczyk(a) Pan(i) w tym nie 74 1 25 1057
roku w INWAZJI MOCY? K
ta 93 7 30
Wspomagana znajomo$é portalu nie znam 74 25 1054
Interia
znam 98 2 33
Korzystanie z portalu Interia nie korzystat(a) 74 1 25 1069
korzystak(a) 96 4 18
Korzystanie z portalu Interia w nie korzystat(a) 74 1 24 1077
ciggu ostatniego miesigca
a9 9 A korzystat(a) 92 8 10
Czy i jak czesto w ciagu ostatnich | czesto 99 299
tygodni zdarzylo sie Panu(i) od czasu do czasu
stuchaé¢ RMF FM 91 2 191
rzadko 83 2 15 86
w ogole nie stuchatem(am
9 (am) 56 2 42 374
nie moge odbierac tej stacji
g9¢ 1 stac] 40 3 58 106
trudno powiedzie¢ 47 53 26
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM o7 0 3 295
inne stacje 68 30 686
trudno powiedzie¢ 52 4 44 21
zadna 88 12 17
nie stucham radia 43 57 66
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Czy slyszal(a) Pan(i) o plenerowych imprezach promocyjnych organizowanych w lecie tego roku przez stacje radiowe?

ODPOWIEDZI W %
Latoz Inwazja Niebieskie nie slyszate(a)m o | LICZBA
Radiem Mocy lato z Marylg inne takich akcjach 0SOB
OGOLEM 68 55 24 2 21 1087
Czy styszaf(a) Pan(i) o INWAZJI nie 24 4 1 21 492
MOCY? tak 45 55 21 1 595
Czy spotkai(a) sie Pan(i) w tym tak 59 67 27 2 28 813
roku z reklama "Inwazji Mocy"? nie %5 18 17 5 274
Czy uczestniczyl(a) Pan(i) w tym nie 68 54 24 2 22 1057
?
roku w INWAZJI MOCY? tak 80 %8 37 30
Wspomagana znajomo$¢ portalu | nie znam 68 53 24 2 21 1054
Interia Zham 62 95 43 5 33
Korzystanie z portalu Interia nie korzystal(a) 68 54 24 2 21 1069
: korzystal(a) 64 91 47 .9 18
Korzystanie z portalu Interia w nie korzystal(a) 68 54 24 2 21 1077
ciggu ostatniego miesigca korzystat(a) 67 84 52 16 10
Czy i jak czesto w ciggu ostatnich | czgsto 76 88 34 1 299
tygodni zdarzylo sie Panu(i)
stucha¢ RMF FM od czasu do czasu 77 78 33 2 9 191
rzadko 74 62 27 1 14 86
w ogoéle nie
stuchalem(am) 59 29 15 2 36 374
nie moge odbierac tej
stacji 59 14 10 . 3 36 106
trudno powiedzie¢ 63 17 10 37 26
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 76 84 28 1 7 295
inne stacje 69 46 24 2 23 686
trudno powiedzie¢ 51 31 19 43 21
zadna 65 60 25 5 27 17
nie stucham radia. 36 17 8 4 57 66
Czy wie Pan(j), jaka stacja radiowa organizuje imprezy pod hastem "Inwazja Mocy"?
ODPOWIEDZI W %
Polskie Polskie
Radio Polskie Radio Radio Radio trudno LICZBA
Program 1 Program 2 Program 3 ZET RMF FM inna powiedzieé 0S0B
OGOLEM 2 1 0 3 59 0 36 859
Czy slyszal(a) Pan(i) o INWAZJ! | nie 2 o] 1 9 4] 86 264
Mocy? tak 1 1 0 4 81 13 595
Czy spotkal(a) sig Pan(i) wtym | tak 2 1 0 4 81 12 585
roku z reklama_ "Inwazji Mocy"? e 2 0 12 0 86 274
Czy uczestniczyl(a) Pan(i) w tym | nie 2 1 0 3 57 0 37 828
roku w INWAZJI MOCY? tak 93 7 30
Wsppmagana znajomosé portalu | nie znam 2 1 0 3 57 0 37 828
Interia Znam 4 96 31
Korzystanie z portalu Interia nie korzystal(a) 2 1 0 3 58 0 36 842
korzystat(a) 7 93 17
Korzystanie z portalu Interia w nie korzystat(a) 2 1 1] 3 58 0 36 851
ciagu ostatniego miesigca korzystai(a) 14 86 8
Czy i jak czesto w ciagu ostatnich | czesto 1 1 3 86 9 283
tygodni zdarzyto sig Panu(i)
stucha¢ RMF FM od czasu do czasu 1 1 4 75 19 173
rzadko 2 3 2 60 33 74
w ogole nie
stuchatem(am) 2 1 0 2 30 64 241
nie moge odbieraé tej 1 14 85 68
stacji
trudno powiedziec 5 15 4 77 16
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 1 1 0 3 83 12 275
inne stacje 2 1 0 3 47 0 47 529
trudno powiedziec 55 45 12
Zadna 75 25 13
nie stlucham radia 3 4 5 24 63 29

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrzesnia 2000r.




Czy wie Pani), jakie jeszcze inne firmy byly partnerami lub wspélorganizatorami tegorocznej "Inwazji Mocy"?
ODPOWIEDZI W %
Gazeta Plus GSM trudno LICZBA
Skoda Winiary | Wyborcza TVN PKO BP | (Simplus) | Interia.pl inna powiedzie¢ 0S0B
OGOLEM 5 o} 8 9 3 13 4 1 71 859
Czy slyszal(a) Pan(i) o INWAZJI | nie i} 1 1 1 0 97 264
MOCY? tak 7 1 11 14 4 18 6 2 50 595
Czy spotkal(a) sig Pan(j wiym | tak 7 1 1 13 4 18 6 2 60 585
roku z reklama "Inwazji Mocy"? nie o 1 1 1 1 0 95 274
Czy uczestniczyl(a) Pan(iywiym [ nie 5 0 8 9 3 12 4 1 72 828
roku w INWAZJI MOCY? oK o 7 3 5 21 7 51 20
Wsp_ornagana znajomosé portalu | nie znam 4 0 8 10 3 12 2 1 73 828
Interia Znam 16 12 4 30 48 18 31
Korzystanie z portalu Interia nie korzystai(a) 4 1] 8 10 3 12 3 1 72 842
korzystal(a) 24 18 17 57 12 17
Korzystanie z portalu Interia w nie korzystal(a) 5 i) 8 10 3 12 4 1 72 851
ciagu ostatniego miesiaca Korzystal(a) 20 a7 20 51 8
Czy i jak czesto w ciggu ostatnich | czesto 9 0 13 18 4 23 7 3 50 283
tygodni zdarzyto si¢ Panu(i)
stuchaé RMF FM od czasu do czasu 5 1 10 8 4 15 3 1 70 173
rzadko 2 3 11 1 10 8 1 75 74
w ogole nie
suchatem(am) 2 0 4 2 2 4 2 0 89 241
nie moge odbierac tej
stagji 1 4 4 1 91 68
trudno powiedzieé 5 4 87 16
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 7 1] 13 15 3 22 7 3 53 275
inne stacje 3 [} 6 [ 2 8 3 1 80 529
trudno powiedzie¢ 14 14 7 14 78 12
zadna 15 9 20 7 56 13
nie stucham radia 5 [} 89 29
Czy i gdzie spotkal(a) sie Pan(i) w tym roku z reklamg "Inwazji Mocy™?
ODPOWIEDZI W %
w na ulicy — bilbordy, gdzie nie spotkatem(am) | LICZBA
telewizji | w prasie plakaty w radiu indziej sie 0SOB
OGOLEM 34 18 20 47 1 32 859
Czy slyszal(a) Pan(i) o INWAZJI | nie 5 1 2 8 1 85 264
?
MOCY? tak 46 25 28 64 1 9 595
Czy uczestniczyl(a) Pan(i) w tym | nie 33 16 19 46 1 33 828
roku w INWAZJI MOCY? tak a7 64 54 57 7 30
Wspomagana znajomo$¢ nie znam 33 16 19 45 1 33 828
portalu lr»tena Znam 490 56 53 79 5 5 31
Korzystanie z portalu Interia nie korzystal(a) 34 17 19 46 1 32 842
korzystal(a) 30 55 59 75 9 8 17
Korzystanie z portalu Interia w nie korzystal(a) 34 18 20 46 1 32 851
ciagu ostatniego miesigca Korzystal(@) 23 28 32 91 19 8
Czy i jak czesto w ciggu czesto 44 26 28 74 2 7 283
ostatnich tygodni zdarzyto sie SU
Panu(i) stucha¢ RMF FM od czasu do czasu 43 22 27 59 16 173
rzadko 43 19 24 40 27 74
w ogole nie
stuchalem(am) 20 10 10 18 61 241
nie moge odbierac tej
stacji 9 1 4 14 3 71 68
trudno powiedzie¢ 5 20 75 16
WYBOR JEDNEJ STACJ! RMF FM 44 27 26 69 2 1 275
inne stacje 29 14 17 38 0 41 529
trudno powiedzie¢ 29 18 30 45 12
zadna 21 7 25 10 52 13
nie stucham radia 20 11 15 14 2 56 29
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Czy uczestniczyl{a) Pan(i) w tym roku w ktorej$ z nastepujacych radiowych imprez promocyjnych?
ODPOWIEDZI W %
Latoz
Inwazja Radiem Niebieskie LICZBA
Mocy 2000 lato zMaryla | wzadnej | OSOB
OGOLEM 4 6 1 91 859
Czy styszal(a) Pan(i) o INWAZJI | nie 0 7 93 264
?
MOCY? tak 5 5 1 90 595
Czy spotkat(a) sie Pan(i) w tym tak 5 6 1 89 585
roku z reklamg "Inwazji Mocy"? e 6 04 274
Wspomagana znajomo$¢ portalu nie znam 3 6 1 91 828
interia Znam 8 4 89 31
Korzystanie z portalu Interia nie korzystat(a) 4 6 1 90 842
korzystai(a) 100 17
Korzystanie z portalu Interia w nie korzystat(a) 4 6 1 91 851
ciggu ostatniego miesigca korzystat(a) 100 8
Czy i jak czesto w ciggu ostatnich | czesto 7 8 0 86 283
tygodni zdarzyto sie Panu(i)
stucha¢ RMF FM od czasu do czasu 4 6 3 90 173
rzadko 2 5 1 92 74
w ogoéle nie
stuchatem(am) 0 4 0 95 24
nie moge odbierac tej
stacji 1 1 98 68
trudno powiedzieé 8 92 16
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 7 8 0 86 275
inne stacje 2 4 93 529
trudno powiedzie¢ 8 92 12
Zzadna ' 9 . 91 13
nie stucham radia 2 6 92 29
Jak bardzo podobata sig Panu(i) tegoroczna Inwazja Mocy?
ODPOWIEDZI W %
raczej sie | zdecydowanie
bardzo sig | raczej sig nie sie nie trudno LICZBA
podobata | podobata | podobata podobata powiedziec | OSOB
OGOLEM 41 44 7 5 2 30
Czy slyszal(a) Pan(i) o INWAZJI MOCY? nie 100 1
tak 40 46 8 5 2 30
Czy spotkal(a) sie Pan(i) w tym roku z reklama "Inwazji Mocy"? tak 41 44 7 5 2 30
Czy uczestniczyl(a) Pan(i) w tym roku w INWAZJI MOCY? tak 41 44 7 5 2 30
Wspomagana znajomos¢ portalu Interia nie znam 41 44 8 5 2 28
znam 46 54 2
Korzystanie z portalu Interia nie korzystal(a) 41 44 7 2 30
Korzystanie z portalu Interia w ciggu ostatniego miesigca nie korzystal(@) 41 44 7 5 2 30
Czy i jak czesto w ciagu ostatnich tygodni zdarzylo sig Panu(i) czesto 44 49 7 20
stuchaé RMF FM od czasu do czasu 45 32 23 7
rzadko 53 47 1
e
shuchater(am) 100 1
ie moge odbierac tej
2;:0? g 100 1
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 40 44 8 8 18
inne stacje 50 37 7 6 10
zadna 100 1
nie stucham radia 100 1
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Prosze powiedzieé, jak czesto korzysta Pan(i) z sieci?

ODPOWIEDZI W %
3-5razyw | 1-2razyw | 1-3razyw | raznapét | jeszcze LICZBA
codziennie | tygodniu tygodniu miesigcu roku rzadziej 0SOB
OGOLEM 21 23 23 23 7 2 117
Czy styszal(a) Pan(i) o INWAZJI [ nie 31 34 16 19 9
MOCY?
tak 20 22 24 24 7 2 107
Czy spotkal(a) si¢ Pan(j wtym | tak 22 22 22 25 7 2 110
roku z reklamg "Inwazji Mocy"? nie 46 54 7
Czy uczestniczyl(a) Pan(i) wtym | nie 20 24 24 23 7 2 110
roku w INWAZJI MOCY? tak 3 18 17 23 7
Wspomagana znajomos$¢ portalu | nie znam 15 21 26 27 9 2 84
Interia Znam 36 30 17 15 2 33
Korzystanie z portalu Interia nie korzystal(a) 19 19 25 27 8 2 98
korzystal(a) 33 45 15 6 18
Korzystanie z portalu Interia w ‘nie korzystat(a) 20 22 25 24 7 2 107
ciggu ostatniego miesigca korzystat(@) 38 42 8 12 10
Czy i jak czgsto w ciggu ostatnich | czesto 18 23 26 20 12 1 53
tygodni zdarzyto sie Panu(i)
cluchaé RMF FM od czasu do czasu 19 19 21 32 3 6 28
rzadko 28 11 18 42 13
w ogoble nie
stuchatem(am) 29 28 32 1 17
nie moge odbierac tej
stacji 61 39 2
trudno powiedzie¢ 100 2
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 25 25 17 25 7 43
inne stacje 19 20 29 22 7 3 66
trudno powiedzie¢ 60 40 2
zadna 42 23 35 4
Od jak dawna jest Pan(i) regularnym uZytkownikiem Internetu?
ODPOWIEDZI W %
krécej niz powyzej 1 korzystam
szesé od 6 miesiecy | rokudo2 | powyzej2 |diuzejniz5 | sporadycznie, LICZBA
miesiecy —do 1 roku lat lat do 5 lat lat nieregularnie 0SOB
OGOLEM 13 31 32 14 4 7 17
Czy styszal(a) Pan(i) o INWAZJI | nie 38 28 16 18 9
?
MOCY? tak 10 31 33 14 4 7 107
Czy spotkat(a) si¢ Pan(i) w tym tak 13 32 29 15 4 7 110
roku z reklama "Inwazji Mocy"? e 24 76 7
Czy uczestniczyl(a) Pang) wiym | nie 12 33 32 14 2 7 110
roku w INWAZJI MOCY? tak 29 28 19 24 7
Wspomagana znajomos$¢ portalu | nie znam 14 30 31 14 5 6 84
Interia znam 8 34 35 15 8 33
Korzystanie z portalu Interia nie korzystai(a) 13 32 30 13 4 7 98
korzystal(a) 9 25 41 19 6 18
Korzystanie z portalu Interia w nie korzystat(a) 12 30 34 14 4 6 107
ciagu ostatniego miesigca korzystai(a) 16 28 8 16 12 10
Czy i jak czesto w ciggu ostatnich | czesto 7 35 30 15 5 8 53
tygodni zdarzyto sie Panu(i)
sluchaé RMF FM od czasu do czasu 16 39 31 8 6 28
rzadko 22 1 38 23 5 13
w ogdle nie
stuchatem(am) 13 22 40 10 9 7 17
nie moge odbierac tej
stacji 61 39 2
trudno powiedzie¢ 100 2
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 8 33 37 11 7 5 43
inne stacje 15 31 30 13 2 9 66
trudno powiedzie¢ 40 60 2
zadna 42 35 23 4
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Wspomagana znajomos¢ portalu Interia

ODPOWIEDZI W %

ZNA LICZBA OSOB
OGOLEM 31 107
Czy styszal(a) Pan(i) o INWAZJ! nie 19 8
MOCY? tak
32 98
Czy spotkat(a) sie Pan(i) w tym tak 32 100
roku z reklamg "Inwazji Mocy"? e 1 7
Czy uczestniczyt(a) Pan(i) w tym nie 31 100
roku w INWAZJI MOCY? tak 5 =
Prosze powiedzieé, jak czesto codziennie 48 25
korzysta Pan(i) z sieci? 3°5 razy w fygodniu 37 6
1-2 razy w tygodniu 21 27
1-3 razy w miesigcu 27 19
raz na pot roku 8
jeszcze rzadziej 29
Od jak dawna jest Pan(i) krocej niz sze$¢ miesiecy 21 13
{ﬁ?eurfé?ggn uzytkownikiem od 6 miesiecy — do 1 roku ‘ 36 31
powyzej 1 roku do 2 lat 32 36
powyzej 2 lat do 5 lat 30 16
diuzej niz 5 lat 4
korzystam sporadycznie,
nieregularnie 40 7
Korzystanie z portalu Interia nie korzystal(a) 16 88
korzystal(a) 100 18
Korzystanie z portalu Interia w nie korzystal(a) 24 97
ciggu ostatniego miesigca Korzystal(a) 100 10
Czy i jak czesto w ciagu ostatnich | czesto 44 48
zggg;lézr\c,ihaﬂréyéiﬂse Panu(i) od czasu do czasu 23 24
rzadko 22 13
w ogdle nie stuchatem(am) 21 16
nie moge odbiera¢ tej stacji 9
trudno powiedzie¢ 2
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 59 40
inne stacje 11 61
trudno powiedzie¢ 60 2
zadna 65 2
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Czy korzystal(a) Pan(i) kiedykolwiek z portalu Interia

ODPOWIEDZI W %

tak LICZBA OSOB
OGOLEM 18 100
Czy styszat(a) Pan(i) o INWAZJI nie 19 8
MOCY?
tak 18 92
Czy spotkai(a) sie Pan(i) w tym tak 18 94
roku z reklamg "Inwazji Mocy"? nie 1 =
Czy uczestniczyl(a) Pan(i) w tym nie 20 94
roku w INWAZJI MOCY?
tak 7
Prosze powiedziec, jak czesto codziennie 25 25
korzysta Pan(i) z sieci? 3-5 razy w tygodniu 32 26
1-2 razy w tygodniu 12 24
1-3 razy w miesigcu 7 17
raz na poét roku 8
jeszcze rzadziej
Od jak dawna jest Pan(i) krécej niz sze$é miesiecy 13 12
regularnym uzytkownikiem T
Internetu? od 6 miesiecy — do 1 roku 16 30
powyzej 1 roku do 2 lat 23 33
powyzej 2 lat do 5 lat 22 16
diuzej niz 5 lat 4
korzystam sporadycznie,
nieregularnie 23 5
Wspomagana znajomos¢ portalu nie znam 67
Interia Znam 5 33
Korzystanie z portalu Interia w nie korzystal(a) 10 91
ciggu ostatniego miesiaca korzystak(a) 100 10
Czy i jak czesto w ciggu ostatnich | czesto 25 47
tygodni zdarzyto sie Panu(i)
shuchac RMF FM od czasu do czasu 10 19
rzadko 11 13
w ogole nie stuchatem(am) 21 16
nie moge odbieraé¢ tej stacji 5
trudno powiedzie¢ 2
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 29 38
inne stacje 8 56
trudno powiedzie¢ 60 2
zadna 65 2

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrzes$nia 2000r.




Czy korzystal(a) Pan(i) w ciagu ostatniego miesiaca z portalu Interia

ODPOWIEDZI W %

tak LICZBA OSOB
OGOLEM 10 98
Czy styszal(a) Pan(i) o INWAZJI nie 21 8
MOCY?
tak 9 90
Czy spotkat(a) sie Pan(i) w tym tak 11 91
roku z reklamg "Inwazji Mocy"? nie Z
Czy uczestniczyk(a) Pan(i) w tym nie 11 91
roku w INWAZJI MOCY?
tak 7
Prosze powiedzieé, jak czesto codziennie 15 25
korzysta Pan(i) z sieci? 35 razy w tygodniu 15 25
1-2 razy w tygodniu 3 22
1-3 razy w miesigcu 17
raz na pot roku 7
jeszcze rzadziej
Od jak dawna jest Pan(i) krécej niz sze$¢ miesiecy 14 11
regularnym uzytkownikiem —————
Internetu? od 6 miesiecy — do 1 roku 16 30
powyzej 1 roku do 2 lat 32
powyzej 2 lat do 5 lat 9 16
diuzej niz 5 lat 4
korzystam sporadycznie, 23 5
nieregularnie
Wspomagana znajomos¢ portalu nie znam 65
Interia
Znam 29 33
Korzystanie z portalu Interia nie korzystat(a) 80
korzystat(a) 52 18
Czy i jak czesto w ciggu ostatnich | czesto 8 47
tygodni zdarzylo sie Panu(i)
shuchaé RME EM od czasu do czasu 4 18
rzadko 11 13
w ogole nie stuchatem(am) 24 15
nie moge odbierac tej stacji 5
trudno powiedzie¢ 2
WYBOR JEDNEJ STACJI RMF FM 14 38
inne stacje 5 55
trudno powiedzie¢ 2
zadna 100 2

DANE TNS OBOP; pomiar 2 - 4 wrzesnia 2000r.




