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OPINIE O RADIU RMF-FM

Warszawa, marzec 1997

0BOP Sp.zo.0., ul. Dereniowa 11,02-776 Warszawa, tel. (022) 64499 95, (022) 6442092, (022) 6449973, fax (022) 64499 47



Osrodek Badania Opinii Publicznej Sp. 7 0.0. Radio RMF-FM

Tab.1. Z czym kojarzy sie Panu(i) skrot ,,RMF-FM”?

marzec 1996 luty 1997
nie wiem, z niczym 39% 46%
z radiem, radiostacjg radiows, 39%
programem radiowym 61% | o 45%
rozwiniecie skrétu RMF 6%
(radio-muzyka-fakty)
Zz muzyka 3%
z informacjami, 1%
wiadomosciami, faktami
z mtodziezg, mtodoscia, z 1%
mtodziezowg radiostacjg
z Krakowem 1%
inne : 3%

N =1109 N=1113

KOLEJNE PYTANIA DLA OSOB, KTORE ROZPOZNALY SKROT ,RMF-FM”

Tab.2. Czy potrafi Pan(i) rozwinaé skrét ,,RMF-FM”?

marzec 1996 luty 1997
tak 23% 33%
nie 77% 67%
N =674 N= 596

Tab.3. Czy i gdzie w ostatnim czasie spotkal(a) sie Pan(i) z reklama RMF-u?

marzec 1996 luty 1997
nie spotkatem(am) sie 27% 41%
na ulicy (bilbordy) 28% 27%
w telewizji 36% 21%
W prasie 9% 11%
N =670 N =601




Osrodek Badania Opinii Publicznej Sp. 7 0.0. Radio RMF-FM
Tab.4. Czy zapamiegtata(a) Pan(i) jakie$ elementy tej reklamy?

marzec 1996 luty 1997
tak 57% 46%
nie 43% 54%

N =489 N =353
Tab.5. Jakie elementy reklamy RMF-u Pan(i) zapamietat(a)?
(mozna byto wybraé wiecej niz jedna odpowiedz)
marzec 1996 luty 1997
napis, liternictwo, krgj liter, 8% 28%
charakterystyczne litery
kolory, kolorystyka, zotty, fiolet, 16% 25%
barwy RMF
czestotliwosé, dtugosc fali 10% 15%
diabetek i aniotki 51% 13%
smok, dinozaur 6% 11%
muzyka, melodia 5% 6%
hasto ,Gramy dalej’, napis ,Stuchaj 2%
nas, radia RMF-FM”, 6%
stowa: "inwazja mocy”, ,radio
Twojego zycia”
Swiety Mikotaj w z6ttym kolorze i 2%
motor Harley
piekna dziewczyna, gota kobieta 2%
rysunki, Smieszna postacé 1%
rysunkowa
trudno powiedzieé 2% 0,4%
inne 15% 22%
N =278 N =199




Osrodek Badania Opinii Publicznej Sp. 7 0.0. Radio RMF-FM
Tab.6. Czy moze Pan(i) odbiera¢ u siebie w domu Radio RMF FM?
luty 1996 grudzien 1996 luty 1997
tak 63% 70% 69%
nie 37% 30% 31%
N =1149 N =1053 N = 1107

Tab.7. Gdyby Pan(i) miat(a) do wyboru odbiér tylko jednej stacji radiowej, to na
jaka stacje zdecydowal(a)by sie Pan(i)?

luty 1996 | grudzien 1996 luty 1997
Polskie Radio Program 1 32% 33% 31%
Polskie Radio Program 2 1% 1% 1%
Polskie Radio Program 3 8% 9% 6%
Katolickie Radio Maryja 4% 4% 5%
Radio RMF FM 16% 16% 15%
Radio Zet 8% 11% 12%
Radio dla Ciebie 1% 1% 1%
Regionalna stacja Polskiego Radia 16% 17% 16%
stacja lokalna 9% 8% 8%
inne - - 3%
nie stucham radia - - 1%
trudno powiedzieé 5% 1% 1%

N = 1151 N =1023 N=1109




TABLICE ANEKSOWE

badanie 8-11 lutego 1997
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Z czym kojarzy sig¢ Panu(i) skrot ,RMF"?

1. nie wiem, z niczym

2. z radiem, radiostacja radiowa, programem radiowym
3. rozwinigcie skrotu RMF (radio-muzyka-fakty)

4. z muzyka

5. z informacjami, wiadomos$ciami, faktami
6. z miodzieza, mtodoscia, z mlodziezowa radiostacja

7. z Krakowem

8. inne
ODPOWIEDZI W % LICZBA
1 2 3 4 5 6 7 8 0S0B
OGULEM 46 39 [ 3 1 1 1 3 1113
PLEC mezczyzni 40 41 8 4 0 1 4 533
kobiety 51 37 4 2 2 1 1 2 580
WIEK do 19 35 46 13 4 1 96
20-29 27 52 10 5 2 2 3 199
30-39 37 44 9 4 0 2 4 242
40-49 42 46 3 3 1 1 3 204
50-59 60 30 2 2 2 2 1 1 143
60 I wigcej 72 19 2 1 1 1 5 229
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 50 35 6 2 1 0 1 4 417
miasto do 100 tys. 50 36 5 3 1 1 3 344
miasto 101-500 tys 37 45 6 5 1 1 2 1 213
miasto pow.500 tys 38 49 7 1 3 2 139
WYKSZTALCENIE podstawowe 69 22 4 2 1 0 1 2 321
zasadnicze zawodowe 39 45 4 4 1 3 4 316
srednie | pomaturalne 36 46 9 4 1 1 1 3 379
wyzsze z niepeinym 29 51 10 2 3 5 96
GRUPA SPOL.-ZAWODOWA kierownicy, specjalisci 27 49 5 7 1 5 72
prywatni przedsiebiorcy 28 49 11 7 6 45
rolnicy 52 39 6 4 42
robotnicy 39 40 7 5 2 3 3 224
pracownicy szeregow! 35 53 7 3 1 2 139
gospodynie domowe 59 34 4 3 46
emeryci | rencisct 67 24 2 1 2 1 4 313
uczniowie | studenci 34 49 12 3 1 1 99
bezrobotni 39 46 6 4 5 114
’ nni 31 36 25 4 5 19
SYTUACJAMATERIALNA dobra 32 46 9 5 2 2 5 190
srednia 46 39 6 3 1 1 1 3 614
zta 54 36 3 1 0 1 1 3 249
bardzo zla 52 32 9 6 57
POGLADY POLITYCZNE lewicowe 47 39 9 2 0 0 3 210
centrolewicowe 40 38 7 5 1 1 1 5 126
centroprawicowe 33 49 [ 3 1 1 1 6 145
prawicowe 46 40 5 4 1 1 1 2 259
trudno powiedziec 52 35 5 2 2 0 1 2 373
KIERUNEK ZMIAN WKRAJU dobry 45 39 8 3 1 1 1 4 513
zty 47 40 5 2 1 0 2 2 449
trudno powiedziec¢ 47 39 4 5 0 1 4 150




Czy potrafi Pan(i) rozwinaé skrét RMF?

ODPOWIEDZI W %

LICZBA
tak nie 0S08B
FOGOTER 33 67 596
PLEC mezczyzni 37 63 315
kobiety 29 71 280
WIEK do 19 50 50 62
20-29 48 52 144
30-39 29 71 151
40-49 28 72 118
50-59 18 82 56
[ 601 wiecej 13 87 65
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 34 66 206
miasto do 100 tys. 26 74 169
miasto 101-300 tys 41 59 134
miasto pow.500 tys 32 68 86
WYKSZTALCENIE podstawowe 32 68 98
zasadmcze zawodowe 28 72 189
srednie | pomaturaine 26 64 242
wyzsze z niepelnym 36 64 68
GRUPA SPOL.-ZAWODOWA kierownicy, specjalisci 28 72 82
prywatni przedsigbiorcy 46 54 32
rolnicy 36 64 20
robotnicy 35 65 136
pracownicy szeregowi 32 68 89
gospodynie domowe 44 56 18
emeryci | rencisci 16 84 102
uczniowie i studenci 47 53 66
bezrobotni 32 68 68
nnt 43 57 13
SYTUACJA MATERIALNA dobra 48 52 128
srednia 32 68 328
zla 21 79 112
bardzo zla 20 80 27
POGLADY POLITYCZNE lewicowe 36 64 112
centrolewicowe 32 68 75
centroprawicowe 26 74 95
prawicowe 38 62 137
trudno powiedziec 31 69 176
KIERUNEK ZMIAN WRKRAJU | dobry 37 63 283
2y 30 70 233
trudno powiedziec 27 73 79




Czy i gdzie w ostatnim czasie spotkal(a) sie Pan(i) z reklamg RMFu?

ODPOWIEDZI W %

na ulicy spotka?c:n(am) LICZBA
w telewizji w prasie {bilbordy) sie 0SOB
UGULEM 21 11 27 41 601
PLEC mezczyzni 22 13 27 38 318
kobiety 20 9 26 45 282
WIEK do 19 27 20 36 16 62
20-29 25 16 32 27 145
30-39 26 8 26 40 152
40-49 12 12 33 43 118
50-59 19 6 12 63 58
60 T wigcej 10 1 11 78 65
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 23 7 25 44 209
miasto do 100 tys. 27 14 20 40 172
miasto 101-500 tys 13 15 31 41 134
miasto pow.500 tys 14 9 38 38 85
WYKSZTALCENIE podstawowe 17 21 53 99
zasadnicze zawodowe 25 8 26 41 192
sfrednie | pomaturalne 21 14 31 35 243
wyzsze z niepeinym 14 14 23 49 68
GRUPA SPOL.-ZAWODOWA kierownicy, specjaliSci 15 26 50 51
prywatni przedsiebiorcy 18 3 43 37 32
roinicy 27 27 46 20
robotnicy 29 13 24 34 137
pracownicy szeregowi 16 17 34 33 90
gospodynie domowe 15 14 20 51 19
emeryci1 rencisci 12 2 19 68 103
uczniowie i studenci 22 25 35 17 66
bezrobotni 31 5 23 41 69
nnt 14 29 17 39 13
SYTUACJA MATERIALNA dobra 21 17 34 28 129
srednia 19 12 24 45 330
zta 27 4 28 41 113
bardzo zfa 17 13 69 27
POGLADY POLITYCZNE lewicowe 18 12 27 43 112
centrolewicowe 18 10 33 39 75
centroprawicowe 20 12 30 38 95
prawicowe 24 10 26 40 141
trudno powiedziec 22 11 23 45 177
KIERUNEK ZMIAN WKRAJU dobry 20 13 28 39 283
zly 19 7 29 46 238
trudno powiedziec 30 15 18 37 79




Czy zapamietal(a) Pan(i) jakie$ elementy tej reklamy?

ODPOWIEDZI W % LICZBA
tak nie 0SOB
UGOLEM 46 54 353
PLEC mezczyzni 46 54 198
kobiety 47 53 155
WIEK do 19 55 45 52
20-29 44 56 106
30-39 55 45 91
40-49 42 58 68
50-59 23 77 21
I~ 601 wiece] 35 65 14
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 42 58 116
miasto do 100 tys. 40 60 104
miasto 101-500 tys 61 39 79
miasto pow.500 tys 47 53 53
T WYRSZTALCENIE podstawowe 43 57 46
zasadnicze zawodowe 47 53 113
srednie | pomaturaine 47 53 160
wyzsze z niepeinym 50 50 35
GRUPA SPOL.-ZAWODOWA kierownicy, specjalisci 74 26 27
prywatni przedsiebiorcy 47 53 20
rolnicy 34 66 11
robotnicy 37 63 90
pracownicy szeregowl 52 48 60
gospodynie domowe 30 70 9
emeryci | renciscl 36 64 33
uczniowie | studenc! 54 46 54
bezrobotni 38 62 41
nni 90 10 8
SYTUACJA MATERIALNA dobra 60 40 93
srednia 42 58 183
zla 40 60 67
bardzo zfa 47 53 8
POGLADY POLITYCZNE lewicowe 48 52 64
centrolewicowe 46 54 46
centroprawicowe 51 49 60
prawicowe 46 54 85
trudno powiedziec 43 57 28
KIERUNEK ZMIAN WKRAJU dobry 45 55 174
2ty 52 48 129
trudno powiedziec 37 63 50




Czy moze Pan(i) odbieraé u siebie w domu Radio RMF FM?

ODPOWIEDZI W %

LICZBA

tak nie 0S0OB
OGULEM 69 31 1107
PLEC mezczyzni 72 28 533
kobiety 65 35 573
WIEK do 19 88 12 96
20-29 84 16 197
30-39 79 21 241
40-49 79 21 203
50-58 60 40 143
7601 wiece; 33 67 226
MIEJSCE ZAMIESZKANIA wies 62 38 412
miasto do 100 tys. 64 36 343
miasto 101-500 tys 79 21 213
miasto pow.500 tys 85 15 138
WYKSZTALCENIE podstawowe 49 51 317
zasadnicze zawodowe 75 25 315
srednie | pomaturaine 79 21 378
wyzsze Z niepelnym 77 23 96
GRUPA SPOL.-ZAWODOWA kierownicy, specjalisci 80 20 72
prywatnt przedsiebiorcy 88 12 45
roinicy 56 44 40
robotnicy 78 22 224
pracownicy szeregowl 85 15 138
gospodynie domowe 76 24 46
emeryci | rencisci 42 58 310
uczniowie t studenci 88 12 99
bezrobotni 71 29 113
el 75 25 19
SYTUACJA MATERIALNA dobra 82 18 190
srednia 69 31 609
zta 64 36 249
bardzo zla 44 56 57
POGLADY POLITYCZNE lewicowe 69 31 207
centrolewicowe 72 28 126
centroprawicowe 74 26 143
prawicowe 69 31 260
trudno powiedziec 65 35 370
KIERUNEKZMIAN WKRAJU dobry 72 28 508
2ty 67 33 449
trudno powiedzied 61 39 149
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Gdyby Pan(i) miat(a) do wyboru odbiér tyll;o

olskie Radio Program 1
2. Polskie Radio Program 2
3. Polskie Radio Program 3
4. Katolickie Radio Maryja
5. Radio RMF FM
6. Radio Zet
7. Radio dia Ciebie

8. Regionalna stacja Polskiego Radia

9. stacja lokaina
10. inne
11. nie stucham radia
12. trudno powiedzieé

jednej stacji radiowej, to na jaka stacje zdecydowal(a)by sie Pan(i)?

ODPOWIEDZIW % LICZBA
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 0S0OB
OGULEM 31 1 6 5 15 12 1 16 8 3 1 1 1109
PtEC mezczyzni 28 1 6 3 21 14 1 17 7 2 0 1 531
kobiety 34 1 6 6 10 11 1 15 10 5 1 1 578
WIEK do 19 2 1 5 41 26 1 5 13 5 96
20-29 6 1 5 0 27 24 1 17 11 6 0 198
30-39 25 12 3 15 10 [ 20 11 4 1 241
40-49 34 6 5 14 12 1 15 [ 3 2 204
50-59 52 2 5 5 5 6 1 18 5 2 1 1 142
| 601 wiecej 57 2 2 11 2 2 14 4 1 3 1 228
MIEJSCE wies 36 1 3 5 16 11 1 8 1 14
ZAMIESZKANIA ! 3 2 ! 4
miasto do 100 tys. 34 1 8 4 17 10 1 14 6 4 0 1 342
miasto 101-500tys | 21 2 9 3 12 12 19 16 4 2 1 213
miasto pow.500 tys | 29 3 5 14 20 9 13 5 1 139
[WYRSZTALCENIE | podstawowe 44 1 1 6 12 7 0 17 3 3 2 1 320
Zasadnicze
zawodowe 24 1 4 3 19 14 1 18 11 4 1 313
srednie |
pomaturalne 28 ] 9 5 15 15 1 14 9 3 1 379
wyzsze z
niepelnym 25 3 17 5 14 13 2 8 10 2 1 96
GRUPA kierownicy,
SPOL.-ZAWODOWA | specjalisci L I A A L ! 2 | ! 2
prywatnt
przedsiebiorcy 22 8 2 22 20 16 4 44
rolnicy 56 10 6 4 20 42
robotnicy 20 0 7 2 24 14 19 5 1 222
pracownicy
szeregowi 18 1 7 2 15 20 1 20 10 4 2 139
gospodynie
domowe 33 4 10 5 21 16 11 46
emeryci { rencisci 56 1 3 10 3 3 0 15 4 2 2 1 311
e 3 2 7 1 38 | 25 | 2 4 | 12| 7 99
bezrobotni 31 1 5 3 16 10 1 20 11 2 1 115
N 23 5 22 19 16 1 5 19
SYTUACJIA dobra 2
MATERIALNA 16 9 3 26 19 1 13 8 3 0 190
Srednia 35 1 6 4 14 1 1 16 9 4 0 1 611
zia 33 0 4 5 14 1 1 18 8 2 2 1 248
bardzo zta 41 2 8 10 3 7 15 5 6 2 57
POGLADY lewicowe 47 3
POLaYNE 1 2 13 1 0 13 8 0 1 0 208
centrolewicowe 32 1 7 1 14 16 1 16 7 3 2 127
centroprawicowe 28 2 16 4 18 14 11 4 2 145
prawicowe 28 1 5 8 17 12 0 14 9 5 0 1 256
trudno powiedziec 26 0 4 5 15 11 1 20 10 5 1 1 372
EE%%NEK ZMIAN W' dobry 34 1 7 2 16 13 1 13 7 5 1 513
2y 30 1 3 8 15 13 1 19 8 2 0 446
trudno powiedzie¢ 26 9 4 14 8 1 18 12 2 2 149




