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REKLAMA W WIADOMOSCIACH O 19.30

%

* Polowie telewidzéw (50%) w ogladaniu Wiadomo$ci przeszkadzaja reklamy
nadawane przed prognoza pogody, ale niewielu mniej (41%) to nie przeszkadza;

* Ponad polowie telewidzéw przeszkadzaloby ewentualne nadawanie reklamy w
WiadomoSciach przed informacjami sportowymi, a jednej trzeciej (31%) to by nie
przeszkadzalo;

Warszawa, listopad 1994 r.




Osrodek Badania Opinii Publicznej przeprowadzit w dniach 14-18 paZdziernika 1994 r.
sondaz, w ktérym miedzy innymi poruszono problem wptywu emisji reklam w Wiadomosciach
0 19.30 na ich odbiér. ‘ ‘

Badanie zrealizowano na reprezentatywnej losowej 1068-osobowej prébie
mieszkafnicow Polski powyzej 15 lat. Wyniki badania moga by¢ obciazone bledem
statystycznym, ktérego maksymalna warto§¢ wynosi +3%.

Badanych zapytano, czy nadawanie reklamy po Wiadomo$ciach a przed prognoza
pogody przeszkadza w odbiorze tego bloku informacyjnego. Odczucia respondentéw okazaty
si¢ podzielone - co prawda polowa (50%) stwierdzita, ze nadawanie w tym czasie reklam
przeszkadza w odbiorze tego programu, ale nie wiele mniej badanych (41%) stwierdzito, ze to
im nie przeszkadza.

Czy oddzielenic reklama Wiadomosci od prognozy pogody przeszkadza Panu(i), czy tez nie w
ogladaniu tego bloku informacyjnego? (dane w procentach od ogélu badanych)

bardzo przeszkadza -23%
raczej przeszkadza -27%
raczej nie przeszkadza -22%
zupelnie nie przeszkadza - 19%

jest mi to obojt;tne - %

Reklama migdzy Wiadomo$ciami a pogods nieco czeiciej przeszkadza osobom
powyzej 40 lat niz miodszym oraz badanym z wyksztalceniem ponadpodstawowym niz
nizszym, a takZze pracownikom umystowym i prywatnym przedsiebiorcom niz rolnikom i
robotnikom.

Z kolei respondentéw zapytano, czy przeszkadzatoby im wprowadzenie reklamy takze
w Wiadomo$ciach przed informacjami ze sportu. W tym przypadku nieco ponad potowa
badanych (55%) stwierdzita, ze by im to przeszkadzalo, a co trzeciemu (31%) by to nie
przeszkadzato.

Czy przeszkadzaloby Panu(i) wprowadzenie reklamy w Wiadomosciach przed informacjami ze
sportu? (dane w procentach od ogélu badanych)

bardzo by mi przeszkadzalo -28%
raczej by mi przeszkadzalo -27%

raczej by mi nie przeszkadzalo -18%
zupcelnie by mi nie przeszkadzalo- 13%

Jjest mi to obojetne -14%

Reklama w Wiadomos$ciach przed serwisem sportowym bardziej by przeszkadzata
mezczyznom niz kobietom, a takze, jak w przypadku reklamy przed pogoda, osobom starszym




(powyzej 60 lat) niz mtodszym, badanym z wyksztatceniem ponadpodstawowym niz nizszym
oraz pracownikom umystowym i prywatnym przedsigbiorcom niz rolnikom i robotnikom.

Osoby, ktérym przeszkadza reklama przed "pogoda”, czesciej od pozostatych wyrazaja
opinig, ze przeszkadzataby im reklama przed informacjami sportowymi:

- 39% badanych przeszkadza (bardzo lub raczej) reklama przed "pogoda” i
przeszkadzataby przed "sportem";

- 22% respondentéw nie przeszkadza (zupelnie lub raczej) reklama przed
"pogoda" i nie przeszkadzataby przed "sportem"; :
- 39% badanych sprawa ta jest obojetna lub maja odmienna opinie w stosunku do

reklamy przed "pogoda" niz przed "sportem”.

Informacje o pogodzie podawane w Wiadomoéciach budza wieksze zainteresowanie
telewidz6w niz serwis sportowy nadawany w tym programie. "Pogode" starajg sie ogladad
prawie wszyscy badani (91%), a "sport" blisko trzy piate (57%). Opinie na temat nadawania
reklam przed tymi blokami informacyjnymi zalezg od zainteresowania przekazywanymi w nich
treSciami.

Nadawanie reklam przed prognoza pogody czeéciej niz pozostalym przeszkadza
osobom zainteresowanym ta tematyka. Natomiast jeszcze silniejsza zalezno$¢ istnieje miedzy
zainteresowaniem informacjami sportowymi a opiniami na temat ewentualnej emisji reklam
przed "sportem".

Ponizej dane na ten temat (dane w procentach, kazdorazowo 100% stanowi grupa
badanych wyodrebniona ze wzgledu na zainteresowanie pogoda lub sportem):

Czy zazwyczaj stara si¢ Pan(i) . ogladaé w
Wiadomosciach 0 19.30 fragmenty dotyczace:

Czy pi‘zeszkadza/przeszkadzaloby Panu(i)
nadawanie reklam w Wiadomojciach

przed:

bardzo lub raczej przeszkadza

pogody

sportu

tak

nie

tak

nie

100%

100%

100%

100%

zupelnie lub raczej nie przeszkadza

43

36

41

jest to obojetne 6

4

20

bardzo lub raczej przeszkadzaloby 56 57 61 48
zupelnie lub raczej nie przeszkadzaloby 33 22 29 36
jest to obojetne 11 21 10 16

Tak wigc stosunkowo mniejszy sprzeciw budzi nadawanie reklam przed prognoza
pogody niz ewentualna ich emisja przed blokiem sportowym. Wynikaé to moze z
doswiadczenia nabytego juz przez cze$é telewidzow, ze emisja reklamy przed "pogoda" nie
przeszkadza w ogladaniu Wiadomoéci. Jednak nalezy sadzié, ze skomasowanie w tak krétkim
odstepie czasu dwoch blokéw reklamowych - przed "sportem" i "pogoda" - mogloby

prowadzi¢ do zwigkszenia liczby przeciwnikéw reklam w Wiadomosciach, w tym takze
nadawanych obecnie przed "pogoda".




