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ODBIOR II PROGRAMU TELEWIZJI

/ogélna charakterystyka/

Systematyczne badania OBOPiSP Q&kazuja, ze 98% ogdzu dorosiych
mieszkaicéw Polski posiada w swoim domu odbiorniki telewizyjne. Moz~
’1iwo§é odbioru I programu majg prawie wszyscy, natomiast programu
II okoto 4/5. Nie oznaéza to jednak, ze wszyscy, 'ktérzy majg dostep
do II programu, mcga ogladaé¢ go bez wiekszych zék&éceﬁ. Tak samo
dobra jakogé odbioru drugiego programu jak pierwszego ma juz tylko
2/3 miggzkaﬁcéw Polski. .
Mozliwo$é odbioru "dwdijki" jest prawie powszechna w wielkich
miastach, nieco mniejszé w mailych i $rednich miastach i‘énacznie
mniejséa /mniejlwiecej dwukrotmie/ na wsi. Fakt ten w duée5 mierze

okreéla sktad odbiorcéw_II programu. Publicznodé “dwéjki" w poréy—

“naniu z publicznogcig "jedynki" jest wyzej wyksztatcona i bardziej

miejska. Jest to takze publicznoéé mtodsza. Miodzi odbiorcy bar-
dziej licznie niz Etarsi korzystajg z programu II, nétomiastlmniej
licznie niz starsi:ogladaja program I. Ta ostatnia cecha charak-
terystyczna publicznogci "dwéjki" nie wynika .ze zréznicowania tech-.
nicznych warunkéw odbioru tegd programu,, lecz zwigzana jest z ofer-
tq programowg. ‘

Najbardziej istotng zmiang, jakaizaobéérwowano w ostatnim rbku
w badaniach nad odbiorem telewizji jest zmiana w korzystaniu z II

programu.



Program’Iva dawnym wydaniu zdobywai liczaca sie widownie

ff&lko pop;zéz filmy fabularne i wyjatkowo poprzez niektdére pro-
gramy roérYkaﬁe bad# sporfowe. Pozostéié progiamy'osiqgaly mi-
nimalng 1-2% Qidownie.~ Obecnie nadal najbardziej popularne w
| drugim proéramie sg filmy fabularne, ale ﬁnaczaqa, liczong w mi-;
.1lionach, widownig zdobywa takze wiele réénérodnych progréméw,
odwiatowych, muzyczno-rozrywkowych, publicystycznych i poradni-
‘l' . czych. Przyktadowo mozna tu wymienié takie programy jak: "Reli=
;5, gie i koscioly w Polsce", "Kino~ok9", "Tam, gdzie pieprz:. ros-
nie"; "Jarmark", "Przeboje dwdjki“, "wideoteka", "Express repor-
terdw - Goraca linia", "Sensacje XX wieku“, "o Sie nadaje do
telewizji", "Dookota gwiata", "Jutro‘poniedzialek“, "Rozmowy in-
tymne", "Za kierowhicq". '
Mimo; 2e widownia II programu nie jest -tak maséwa jak pro-
gramu I, to jednak ma dh; tendencje rosngcy i jednoczéénie wyka-
zuje stosunkowo wysoki stopied zadowolenia =z oferﬁy’_pro—
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