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Komunikat z badan

OPINIE O PROGRAMACH TELEWIZJI W CZASIE II TURY WYBOROW

¥ dniach 10 i 11 grudnia O$rodek Badania Opinii Publicznej
zrealizowal sond%z dotyozgoy opinii o telewizyjnej kampanii zwig=-
zanej z 1l tura wybordw, Badaniem objeto 1000~0s0bowa, losowyg
prébe reprezentatywna dla ogdtu spoleczenstwa Polski powyzej
15 roku zycia.,

Przed II turg wybordéw wzroslo zainteresowanie programami
wyborozymi - prawie 2/3 badanych deklaruje iz $ledzilo telewizyj=
ng kampanig¢ wyborezg z uwagg. Oto szozegdlowe dane na ten temat:

dane w %

I tura II tura
- oglgdalo programy wyborcze z uwags ,

zainteresowaniem Ly 59
- ogladalo niezbyt uwaznie LTS _ 34
- W ogdle nie ogladalo 10 7

Zdecydowana wig¢kszos$¢ odbiorodéw programéw wyboreczych - 66%
uwaza, Ze telewizja dala obu ubiegajgcym sie o nrzgd prezydenta
kandydatom jednakowe szanse wypowiedzi w telewiz ji, Osoby, ktére
dostrzegly nierdéwnos$¢ szans kandydatéw, sadzg, ze wiecksze mozl i-
wodci prezentacji w telewizji mial L.Walg¢sa - 27%, a tylko 2%
uwaza, ze faworyzowany byt S.Tyminski /5% odbiorcdéw nie wyrazilo
swej opinii na ten tewat/.

Widzowie $ledzgoy kampanie wyborczg w telewizji znaoznie

czgfciej uwazali, ze wypowiedzi L.Waliesy byly bardziej przekonu~

jace = 62%, natomiast wypowiedzi S,Tymiiniskiego za bardeziej prze-

konujace uznalo 15% odbiorcdéw. Do$é liozba grupa widzdw - 23%
uchylita sie od odpowiedzi na ten temat.

Wigkszo$é badanych uznala, ze ogélnie rzeoz bioragc tele-
wizja rzetelnie przedstawila przebieg kampanii zwigzanej =z II
turg wybordéw, W pordwnaniu z kawmpania przed I tura liczba o0soéb

pozytywnie oceniajacych telewizje pod tym wzgledem nieco wzrosta




ale tez nieco wigcej oséb uwaza, ze telewizja przedstawila kampanig

wyboreczg nierzetelnie:
dane w ‘%

| L tura L1l tura
| - zdecydowanie rzetelnie 10 15
| . . N 03 70
| - raczej reetelnie 53 55
; - raczej nierzetelnie 11 13
| - zdecydowanie nierzetelnie 1 12 5 18
| - brak opinii 25 12

Ocena dotyczgoca ilosci czasu przeznaczonege przez telewizje

na kampanie wyboroza przedstawia sie nastgpujgco:

WP
dane w %

|
i
; . Telewizja poswiecita na I tura Il tura
| kampanie: ‘
| - tyle czasu ile trzeba 59 71
| -~ Za mato 17 14
- wa duzo 11 8
- brak opinii 13 7

Zdecydowana wigkszosé ogdlu badanyoh uznata, Ze telewizja
w obu turach wyh»rdw poswigeila na kampanig wyborcza odpowiednig
ilo$é oczasu, przy ozym, wigcej oséb usatysfakojonowala pod tym

wzgledem I1 tura wybordw,



