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PREFEROWANE CECHY SAMOCHODOW | ZRODtA
INFORMACJI O NOWYCH MODELACH

Warszawa sierpien 2000

* Dla czterech pigtych Polakéw najwazniejsze charakterystyki brane pod uwage przy wyborze pojazdu
to: zuzycie paliwa (82%), a wiec podstawowa informacja decydujagca o kosztach eksploatacii
nabytego pojazdu, nastepnie cena (81%) i bezpieczenstwo (80%). Siedmiu na dziesieciu (70%)
badanych za wazny uwaza ftatwo dostepny serwis. Do komfortu jazdy, pakietu ubezpieczen
dotgczanego bezptatnie przy zakupie czy dogodnego systemu rat przywigzuje znaczenie dwie trzecie
Polakéw (odpowiednio 67%, 66%, 65%). Marka pojazdu, pojemnos¢ silnika, ABS sg wazne dla
wiecej niz potowy os6b (odpowiednio 59%, 56%, 52%). Najmniejsze znaczenie miata klimatyzacja —
blisko jedna trzecia badanych (32%) uwazata, ze nie jest to wazny element wyposazenia samochodu,
przeciwnego zdania byto 40% potencjalnych posiadaczy samochodow.

*  WSs$rdd ogdtu badanych najczesciej wymienianym Zrédtem informacji o samochodach sg rozmowy ze
znajomymi (50% wskazan), telewizyjne magazyny informacyjne (36% wskazan), reklamy telewizyjne
(32%). Nieco rzadziej badani wskazujg na prase codzienng i motoryzacyjng (po 18% wskazan).

W grupie 0s6b planujacych kupno samochodu w ciggu roku wzrasta znaczenie jako zrodet informac;i

o autach: opinii znajomych (65%), telewizyjnych magazynéw informacyjnych (45%) i prasy
motoryzacyjnej (41%). Funkcje informacyjne reklamy telewizyjnej zdecydowanie malejg (15%) w
grupie zdecydowanych nabywcow.

* Ponad trzy czwarte Polakow (78%) twierdzi, ze telewizyjne reklamy nie skionily ich do
zainteresowania sie prezentowanymi modelami aut — przeciwne zdanie ma jedna piagta badanych
(22%).

* W grupie oséb zamierzajacych w ciagu roku kupi¢ auto reklamy wzbudzity wieksze zainteresowanie

prezentowanymi markami i czesciej zapamietywano przedstawiane w nich modele. Mimo, ze

zdeklarowani nabywcy rzadziej niz ogét dowiadujg sie o samochodach z reklamy telewizyjnej, 29%

0s6b z tej grupy przyznaje, ze pod jej wptywem zwrdécito uwage na konkretny model.
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Cytowanie, publiczne odtwarzanie, kopiowanie oraz wykorzystywanie w innej formie danych,
informacji i opracowan zawartych w tej publikacji jest dozwolone pod warunkiem podania zrédfta.

WPROWADZENIE

TNS OBOP zrealizowat badanie dotyczace problematyki motoryzacyjnej.

w Iipcu[|

Podstawowe informacje dotyczgace samochodowego stanu posiadania i planowanych przez
Polakow zakupow przedstawiliSsmy w komunikacie ,Jakim samochodem jezdzi przecietna
polska rodzina i jakim zamierza jezdzi¢”. Obecnie koncentrujemy sie na przedstawieniu, jakie
cechy samochodéw Polacy biorg pod uwage, planujac zakup, oraz skad czerpig informacje o
autach. Przypomnijmy, ze 9% oséb planowato zakup samochoddéw w ciggu najblizszego
roku, 21% w blizej nieokreslonej przysztosci, a 70% nie deklarowato takiego zamiaru.
Zestawienie ocen i opinii osob, ktére zamierzajg w najblizszym czasie kupi¢ samochdd z
pogladami ogdtu badanych, pozwoli odpowiedzie¢ na pytanie czy i jak sytuacja zakupu

wplywa na opinie respondentow.
PREFERENCJE DOTYCZACE CECH SAMOCHODOW

Na liscie atrybutow samochoddéw ocenianych przez Polakow znalazty sie nie tylko
cechy samochodow, ale takze kryteria zwigzane z ich eksploatacjg (dostepnos¢ serwisowa)
czy warunkami zakupu (systemy ratalne, pakiety ubezpieczen oferowane przy zakupie).

Generalnie Polacy przywigzujg wage do wszystkich badanych cech - w kazdym
przypadku ocena waznosci danej cechy byta wyzsza od opinii uznajgcych jg za niewazna.

Uzyskane wyniki eksponujg znaczenie waloréw finansowych i zwigzanych, z ogdlnie
rozumianym, bezpieczenstwem samochodu. Dla czterech pigtych Polakéw najwazniejsze
charakterystyki brane pod uwage przy wyborze pojazdu to: zuzycie paliwa (82%), a wiec
podstawowa informacja decydujgca o kosztach eksploatacji nabytego pojazdu, nastepnie
cena (81%) i bezpieczenstwo (80%).

Siedmiu na dziesieciu (70%) badanych za wazny uwaza tatwo dostepny serwis. Do
komfortu jazdy, pakietu ubezpieczeh dotaczanego bezptatnie przy zakupie czy dogodnego
systemu rat przywigzuje znaczenie dwie trzecie Polakéw (odpowiednio 67 %, 66%, 65%).

Marka pojazdu, pojemnos¢ silnika, ABS sg wazne dla wiecej niz potowy Polakéw
(odpowiednio 59%, 56%, 52%).

Najmniejsze znaczenie miata klimatyzacja — blisko jedna trzecia badanych (32%)
uwazata, ze nie jest to wazny element wyposazenia samochodu, przeciwnego zdania byto

40% potencjalnych posiadaczy samochodow.

! Sondaz Osrodka Badania Opinii Publicznej z 22-24 LIPCA 2000 r., przeprowadzony na reprezentatywnej 1055 -
osobowej ogolnopolskiej probie Polakéw powyzej 15 roku zycia. Maksymalny biad statystyczny dla takiej
wielkosci proby wynosi +/-3%, przy wiarygodnosci oszacowania réwnej 95%.
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Warto zwréci¢ uwage na fakt, ze opinie o waznosci cech charakteryzujg sie duzg

stato$cig. W poréwnaniu z danymi uzyskanymi w 1996 roku w odniesieniu do pierwszych

pieciu badanych kryteriow hierarchia ocen nie ulegta zmianie, ponadto mimo uptywu

czterech lat, otrzymano zblizony poziom wskazan dla kazdej z nich. Zmalat jedynie odsetek

badanych, dla ktérych wazna jest marka samochodu (-7 pkt. proc.).

dane w %

Jakie cechy samochodu bierze/ wziatby(etaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie i jak one
sa dla Pana(i) wazne?

MNIEJ | ANIWAZNE | WAZNE BRAK SREDNIA
WAZNE ANI ZDANIA OCENA
NIEWAZNE WAZNOSCI

1996 | 2000 | 1996 | 2000 | 1996 | 2000 | 1996 | 2000 2000
zuzycie paliwa 5 5 2 2 84 82 9 11 6,53
cena 6 6 4 3 82 81 8 10 6,48
bezpieczenstwo 5 6 5 3 81 80 9 11 6,34
dostepnos¢ serwisowa 9 9 7 6 72 70 12 15 5,97
komfort jazdy 9 11 11 9 70 67 10 13 5,86
pakiet ubezpieczen dotaczany bezptatnie przy | - 11 - 7 - 66 - 16 5,84
zakupie**
dogodny system rat** - 13 - 6 - 65 - 16 5,92
marka 12 14 12 13 66 59 10 14 5,44
pojemnos¢ silnika 13 13 12 12 59 56 16 19 5,42
dodatkowe wyposazenie (np. ABS) 23 - 14 - 47 - 15 - -
ABS* - 16 - 9 - 52 - 23 5,51
klimatyzacja** - 32 - 12 - 40 - 16 4,29

*w 1996r. pytalisSmy o dodatkowe wyposazenie (np. ABS)
**o te cechy nie pytalismy w 1996 roku
Analiza érednichﬂ ocen poszczegodlnych atrybutow potwierdza przedstawiong

wczesniej hierarchie waznosci cech.

Jedynie dogodny system rat i system ABS majg wyzsze S$rednie ocen niz

wskazywatoby na to miejsce w hierarchii cech. Oznacza to, ze osoby, ktére zwracajg uwage

na te wlasciwos$ci przypisujg im zarazem duze znaczenie.

STOPIEN WAZNOSCI POSZCZEGOLNYCH CECH PRZY ZAKUPIE AUTA

SREDNIA SREDNIA SREDNIA
CECHY wsrod ogotu wsréd posiadaczy | w grupie zdecydowe_mych
badanych aut na zakup auta w ciggu
N=1055 n=535 roku n=91
zuzycie paliwa 6,53 6,46 6,34
Cena 6,48 6,35 6,21
Bezpieczenstwo 6,34 6,30 6,14
dostepnos¢ serwisowa 5,97 5,81 5,83
dogodny system rat 5,92 5,68 5,09
komfort jazdy 5,86 5,60 5,60
pakiet.ubezpieczeh dofaczany bezptatnie przy 5.84 561 518
zakupie
ABS 5,51 5,52 4,96
Marka 5,44 5,21 4,66
pojemnos¢ silnika 5,42 5,30 5,44
Klimatyzacja 4,29 4,08 3,70

2 Badani okre$lali znaczenie kazdej cechy na skali od 1 do 7, gdzie punkt 1 oznacza, ze cechy tej nie biorg pod
uwage lub jest ona zupetnie niewazna a punkt 7 — oznacza, ze cecha ta jest bardzo wazna. Na podstawie
uzyskanych wynikéw obliczono srednig arytmetyczng oceny waznosci.
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Hierarchia sredniej ocen walorow samochodow uzyskana w grupie zdecydowanej na

zakup samochodu nie rozni sie zasadniczo od hierarchii srednich ocen ogétu badanych.

Potencjalni nabywcy przywigzywali wiekszg wagag niz ogét badanych do pojemnosci silnika,
pakietu ubezpieczen i systemu dogodnych rat.

W grupie posiadaczy aut $rednie oceny atrybutow takze nie roznig sie od porzadku

cech ogo6tu badanych.

Uwarunkowania spofeczno-demograficzne:

« Warto zauwazy¢, ze generalnie wszystkie oceniane cechy majg wieksze znaczenie dla
mezczyzn niz dla kobiet.

* Pojemnos¢ silnika, dostepnosé serwisu, komfort jazdy, pakiet ubezpieczen dodatkowych
to cechy, na ktore czesciej niz inni zwracajg uwage respondenci zdecydowani w
najblizszym czasie kupi¢ samochdd.

* Odsetek oséb doceniajgcych znaczenie klimatyzacji w samochodzie wzrasta wraz w
wyksztatceniem badanych i wielkoscig miejsca zamieszkania. Takze im wyzszym
wyksztatceniem legitymujg sie badani, tym bardziej cenig ABS.

* Dogodny system rat interesuje szczegodlnie osoby, ktore planujg zakup auta w blizej
nieokreslonym czasie.

ZRODLA INFORMACJI
Wsrdod ogotu badanych najczesciej wymienianym zrédtem informacji o samochodach

sg rozmowy ze znajomymi (50% wskazan), telewizyjne magazyny informacyjne (36%

wskazan), reklamy telewizyjne (32%).

Nieco rzadziej badani méwig o prasie codziennej i motoryzacyjnej jako zrédle wiedzy

o samochodach (po 18% wskazan).

W grupie os6b planujacych kupno samochodu w ciggu roku wzrasta znaczenie jako
zrodet informacji o autach: opinii znajomych (65%), telewizyjnych magazynow
informacyjnych (45%) 1 prasy motoryzacyjnej (41%). Funkcje informacyjne reklamy

telewizyjnej zdecydowanie malejg w grupie zdecydowanych nabywcow.

dane w %
Skad przede wszystkim czerpie Pan(i) swoja Ogot ?zgéﬂligﬁ?::igzs E:nilg‘;lo
1 %
wiedze o samochodach: 1996 7 2000 T 2000 T,
Z rozmow ze znajomymi 55 50 65
z telewizyjnych magazynéw motoryzacyjnych 45 36 45
z reklamy telewizyjnej 23 32 15
Z prasy codziennej 12 18 20
Z prasy motoryzacyjnej 20 18 41
z programow radiowych 3 3 2
Z rozmow z rodzing** - 2 4
inne zrodto 9 2 1
trudno powiedzie¢ 12 14 -

*Procenty nie sumujg sie do 100, badani mogli wskazac po trzy zrédta informacji
**Kategoria, ktora pojawita sie w tegorocznym badaniu , po analizie odpowiedzi ,inne zrédto, jakie?”
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Warto zauwazy¢, ze w poréwnaniu z danymi z 1996 roku w preferowanych zrédtach
informacji zaszty pewne zmiany, chociaz hierarchia najczesciej wskazywanych miejsc, z
ktérych Polacy czerpig informacje o samochodach, nie ulegta zmianie. Poziom tegorocznych
notowan wskazuje na wzrost popularnosci reklam telewizyjnych (+9 pkt. proc.) i przekazéw w
prasie codziennej (+6 pkt. proc.).

Nieco stracity na znaczeniu, cho¢ nadal sg podstawowymi zrédiami informacii,
rozmowy ze znajomymi (-5 pkt. proc.), telewizyjne magazyny motoryzacyjne (-9 pkt. proc.).

Uwarunkowania spofeczno-demograficzne:

» Osoby korzystajace z wiedzy znajomych:

+»» Czesciej niz inni korzystajg z tego zrédta informacji badani w wieku 20-39 lat,
mieszkancy sredniej wielkosci miast, osoby, ktére zamierzajg kupi¢ uzywany
samochod.

» Osoby korzystajgce z telewizyjnych magazynéw motoryzacyjnych:

s Mezczyzni czesciej niz kobiety czerpig wiedze z tego zrédta, zainteresowanie
magazynami maleje wraz ze wzrostem wieku respondentow. Ponadto czesciej
niz inni korzystajg z tego zrodta osoby, ktore jeszcze nie zdecydowaty czy
kupig nowy czy uzywany samochod, a takze badani, ktorzy planujg ten zakup
w blizej nieokreslonym czasie.

» Osoby korzystajgce z reklamy telewizyjnej:

% Czesciej niz mezczyzni korzystajg z niej kobiety, badani najmtodsi 15-19 lat i
w sile wieku 40-49 lat, respondenci okreslajacy swojg sytuacje materialng jako

Zta.

WPLYW REKLAM TELEWIZYJNYCH NA ZAINTERESOWANIE SIE
PREZENTOWANYM MODELEM

Ponad trzy czwarte Polakow (78%) twierdzi, ze telewizyjne reklamy nie sktonity ich do
zainteresowania sie prezentowanym modelem samochodu.

W przypadku co piagtego badanego (22%) reklamy spetnity swojq role — wzbudzity
zaciekawienie pokazywanym modelem.

W grupie oséb, ktére wczesniej wymienity reklamy telewizyjne jako zrédto informaciji o
samochodach — co czwarty respondent (26%) potwierdza, ze pod jej wplywem zainteresowat

sie prezentowanym modelem.

dane w %
Czy telewizyjne reklamy samochodéw sktonity Pana(ig) do
] L . 1996 r 2000 r
zainteresowania sie prezentowanym w nich modelem?

TAK 24 22

NIE 76 78
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Osoby, ktoére zainteresowaly sie modelem samochodu prezentowanym w reklamie

telewizyjnej, zostaty poproszone o podanie z pamieci jego nazwy.

Uzyskane wyniki sktaniajg do wniosku, Zze badani tatwiej zapamietujg marki
reklamowanych samochodow niz ich konkretne modele.

* Najczesciej badani zwracali uwage na reklamy DAEWOO - ogétem 19% wskazan

(W tym 7% wymienito model Matiz i 4% Lanos)

* PEUGEOT - ogotem 12% (w tym model 206 - 3% wskazan, 406 — 1%)

*+ FORD - ogétem 11% (Focus — 5%, Eskort — 2%)

* FIAT - ogotem 10% (Punto - 6%)

* RENAULT - ogotem 10% (Megane — 4%, Clio — 2%)

* OPEL - ogdtem 9% (Corsa, Astra, Vectra po 1%)

* SKODA - ogétem 7% (Fabia — 4%, Felicia —2%, Octavia — 1%)

* VOLKSWAGEN - ogétem 7% ( Polo, Golf, Passat po 1%)

W grupie osOb zamierzajgcych w ciggu roku kupi¢ samochéd reklamy wzbudzity

wieksze zainteresowanie prezentowanymi markami i czesciej zapamietywano przedstawiane
w nich modele. Mimo, ze zdeklarowani nabywcy rzadziej niz ogét dowiadujg sie o
samochodach z reklamy telewizyjnej, 29% os6b z tej grupy przyznaje, ze pod jej wptywem

zwrdcito uwage na konkretny model auta.

* Nadal najczesciej badani zwracali uwage na reklamy DAEWOO - ogoétem 33%
wskazan (w tym 13% wymienito model Matiz i 12% Lanos)

* FIAT - ogétem 19% (Punto - 9%, Brava — 4%)

* SKODA - ogétem 8% (Fabia — 5%, Octavia — 3%)

W grupie osob, ktére stwierdzity, ze informacje o samochodach czerpig miedzy
innymi z reklamy, hierarchia marek i modeli ulegta zmianie. To jakie marki i modele zostaty
wymienione przez te grupe osob moze sSwiadczy¢ o tym, ktére reklamy zostaty najlepiej

zapamietane:

* PEUGEOT - ogotem 17% (w tym model 206 - 5% wskazan, 406 — 2%)
* FORD - ogotem 13% (Focus — 5%)
« DAEWOO - ogétem 12% wskazan (Lanos 5% i Matiz 3% )
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dane w %
Osoby, ktére Osoby, ktoére zainteresowata
Jakim modelem prezentowanym w zainteresowata reklama i zamierzaja kupi¢
reklamie Pan(i) sie zainteresowat ?* reklama samochéd w ciagu 12 miesiecy
n=227 n=27
DAEWOO (bez podania modelu) 8 8
MATIZ 7 13
LANOS 4 12
PEUGEOT (bez podania modelu) 8 10
PEUGEOT 206 3 -
PEUGEOQOT 406 1 -
OPEL (bez podania modelu) 6 9
CORSA 1 -
ASTRA 1 -
VECTRA 1 -
FIAT (bez podania modelu) 4 6
PUNTO 6 9
BRAVA - 4
FORD (bez podania modelu) 4 -
FOCUS 5 -
ESCORT 2 -
RENAULT (bez podania modelu) 4 2
RENAULT MEGANE 4 4
RENAULT CLIO 2 -
SKODA (bez podania modelu) - -
SKODA FABIA 4 5
SKODA FELICIA 2 -
SKODA OCTAVIA 1
VOLKSWAGEN (bez podania
modelu) & &
VOLKSWAGEN POLO 1 -
VOLKSWAGEN GOLF 1 5
VOLKSWAGEN PASSAT 1 -
CITROEN (bez podania modelu) 3 -
CITROEN XSARA 5
AUDI (bez podania modelu) - 4
BMW (bez podania modelu) - 3
Trudno powiedzie¢ 5 6

*W tabeli przedstawiono marki, ktore uzyskaty przynajmniej 3% wskazan w kategorii — ,bez podania modelu”



Czy telewizyjne reklamy samochodow sklonily Pana(ia) do zainteresowania si¢ prezentowanym w nich

modelem?
TAK |NIE | OSOB
OGOLEM 2 | 78 1055
) mezczyzna 26 74 506
PLEC
kobieta 18 82 549
15-19 30 70 114
20-29 29 71 199
30-39 25 75 176
WIEK
40-49 22 78 214
50-59 18 82 134
60 + 9 91 217
podstawowe 16 84 297
zasadnicze zawodowe 24 76 287
WYKSZTALCENIE
Srednie i pomaturalne 24 76 370
wyzsze z niepelnym 25 75 96
wies 19 81 388
miasto do 100 tys. 25 75 339
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 23 77 200
miasto pow. 500 tys. 17 83 128
kierownicy, specjali$ci 21 79 56
prywatni przedsigbiorcy 29 71 38
rolnicy 13 87 55
robotnicy 23 77 165
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA pracownicy szeregowi 27 73 141
gospodynie domowe 20 80 35
emeryci i renci$ci 13 87 304
uczniowie i studenci 35 65 133
bezrobotni 22 78 117
tak 24 76 441
PRACUJE ZAWODOWO
nie 20 80 591

:




dobra 23 77 165
SYTUACJA MATERIALNA Srednia 24 76 573
7la 16 84 313
do 1000 PLN 18 82 255
ggﬁ%%é)E(é%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 23 | 77 173
pow. 1600 PLLN 23 77 194
dolnoslaskie 23 77 73
kujawsko-pomorskie 9 91 53
lubelskie 20 80 59
lubuskie 30 70 31
lodzkie 16 84 98
malopolskie 23 77 86
mazowieckie 17 83 114
, opolskie 13 87 37
WOJEWODZTWO
podkarpackie 26 74 49
podlaskie 30 70 31
pomorskie 20 80 69
slaskie 29 71 142
swigtokrzyskie 9 91 34
warminsko-mazurskie 28 72 53
wielkopolskie 26 74 97
zachodniopomorskie 14 86 30
tak, w ciagu 12 miesigcy 29 71 91
ZAMIERZA KUPIC/ZMIENIC tak, w blizej nieokreslonym 36 64 230
SAMOCHOD czasie
nie ma takiego zamiaru 16 84 734
nowy 41 59 102
JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 27 | 73 144
jeszcze nie wiem 39 61 74

Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie?Jak wazna jest dla
Pana(i) CENA ?
1.malo wazna
2.ani wazna ani niewazna




3. bardzo wazna
4. trudno powiedzie¢

DANE W % LICZBA
12|34 OSOB
OGOLEM 6 |4 |81 |10 1054
) mezezyzna 6 |4 |8 |5 506
PLEC
kobieta 5 |3 |77 |15 548
15-19 11 |4 |84 | 2 114
20-29 4 |3 192 |0 199
30-39 4 |3 |90 |2 176
WIEK
40-49 5 |6 |8 |5 213
50-59 4 |4 |83 |8 134
60 + 6 |2 |57 36 217
podstawowe 4 |1 |71 |24 297
zasadnicze zawodowe 5 4 |87 |4 285
WYKSZTALCENIE
Srednie i pomaturalne 7 |5 |8 |6 370
wyzsze z niepelnym 4 |6 |88 |1 96
wies 7 |2 |78 |13 388
miasto do 100 tys. 4 |5 |84 |7 338
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 2 |2 |8 |10 200
miasto pow. 500 tys. 10 | 7 |74 | 8 128
kierownicy, specjalisci 8 |5 |86 56
prywatni przedsigbiorcy 4 |9 |84 |2 38
rolnicy 4 |3 |90 |3 55
robotnicy 6 |3 |8 |5 165
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA pracownicy szeregowi 5 4 |8 |2 141
gospodynie domowe 6 |2 |75 |17 34
emeryci i renci$ci 5 |3 |67 |26 304
uczniowie i studenci 11 |2 |86 | 2 133
bezrobotni 3 |3 |9 | 4 117
tak 6 |5 (87 |3 441
PRACUJE ZAWODOWO
nie 6 |2 |77 |15 590

:




dobra \12 |7 |77 |4 \ 165

SYTUACJA MATERIALNA Srednia 5 |3 |8 |9 573
zla 4 |2 |79 |15 312
do 1000 PLN 4 |3 |73 |19 255
ggﬁ%(v’gEg%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 7 |3 837 172
pow. 1600 PLN 9 |7 |83 |1 194
dolnoslaskie 2 |4 |82 |12 73
kujawsko-pomorskie 4 |3 |8 |5 53
lubelskie 5 |2 |81 |13 59
lubuskie 19 71 |9 31
lodzkie 12 |6 |70 |12 98
malopolskie 1 |1 |93 |5 85
mazowieckie 11 |5 |72 |12 114
) opolskie 6 |11 |77 | 6 37
WOJEWODZTWO
podkarpackie 4 |3 |80 |14 49
podlaskie 11 69 |20 31
pomorskie 3 |1 |8 |8 69
slaskie 3 |4 |83 10 142
Swietokrzyskie 4 |3 |76 |18 34
warminsko-mazurskie 8 |5 (83 |4 53
wielkopolskie 2 |3 |8 |7 97
zachodniopomorskie 3 |83 |14 30
tak, w ciagu 12 miesigcy 7 |6 |87 91
ZAMIERZA KUPIC/ZMIENIC tak, w blizej nieokreslonym 5 |5 |loo 230
SAMOCHOD czasie
nie ma takiego zamiaru 5 |3 |77 |14 733
nowy 7 |10 |83 102
JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 5 |2 |93 144
jeszcze nie wiem 6 |6 |89 74

Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie? Jak wazna jest dla
Pana(i) DOSTEPNOSC SERWISOWA?
1.malo wazna
2.ani wazna ani niewazna




3. bardzo wazna
4. trudno powiedzie¢

DANE W % LICZBA
OGOLEM 9 |7 |70 |15 1053
) mezezyzna 11 |9 |73 | 7 506
PLEC
kobieta 8 |4 |66 |22 547
15-19 14 |15 |68 | 3 114
20-29 16 |6 |75 | 3 199
30-39 6 |5 |8 |5 176
WIEK
40-49 8 |7 |76 |9 213
50-59 6 |6 |74 14 134
60 + 6 |4 |44 46 216
podstawowe 8 |6 |52 |33 297
zasadnicze zawodowe 10 | 7 |75 | 7 285
WYKSZTALCENIE
Srednie i pomaturalne 10 | 8 |75 | 8 369
wyzsze z niepelnym 7 |2 |87 |3 96
wies 11 | 5 |65 |18 387
miasto do 100 tys. 5 8 |77 |10 338
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 11 |2 |72 |16 200
miasto pow. 500 tys. 12 |13 |59 |15 128
kierownicy, specjalisci 9 |5 |8 |2 56
prywatni przedsigbiorcy 7 |4 |87 |2 38
rolnicy 15 |8 |71 | 6 55
robotnicy 10 |4 |76 |11 165
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA pracownicy szeregowi 10 | 7 |81 | 2 141
gospodynie domowe 6 71 |24 34
emeryci i renci$ci 5 |5 |5 |33 304
uczniowie i studenci 16 |14 |67 | 3 133
bezrobotni 9 |8 |72 |12 117
tak 9 |5 |80 |5 441
PRACUJE ZAWODOWO
nie 9 |18 |63 |21 589

:




dobra \14 |9 |7o|7 \ 165

SYTUACJA MATERIALNA Srednia 8 |7 |73 |12 573

zla 9 |5 |63 |22 312

do 1000 PLN 6 |4 |63 26 255

ggﬁ%(v’gEg%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 12 |8 |68 13| 172

pow. 1600 PLLN 9 |9 |80 |2 194

dolnoslaskie 2 83 |15 73

kujawsko-pomorskie 25 | 4 |5 |17 53

lubelskie 17 | 4 |66 |13 59

lubuskie 20 | 3 |60 |18 31

lodzkie 10 113 |59 |18 97

malopolskie 1|9 |77 |13 85

mazowieckie 15 | 5 |65 |15 114

) opolskie 6 |19 |69 |6 37
WOJEWODZTWO

podkarpackie 8 |5 |62 |25 49

podlaskie 8 |65 |27 31

pomorskie 12 |2 |78 | 8 69

Slaskie 6 |8 |71 |15 142

Swietokrzyskie 77 |23 34

warminsko-mazurskie 9 |9 |76 |6 53

wielkopolskie 10 |10 |71 | 9 97

zachodniopomorskie 79 |21 30

tak, w ciagu 12 miesigcy 13 | 5 |83 91

gﬁl\l\//[[(l)ECRHZgDKUPIC/ZMIENIC Zz;l;,s ivev blizej nieokreslonym 157 |78 |1 230

nie ma takiego zamiaru 7 |7 |65 |21 732

nowy 13 13 |83 |1 102

JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 2 |5 |74 |1 144

jeszcze nie wiem 4 |10 |8 |1 74

Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie? Jak wazny jest dla
Pana(i) DOGODNY SYSTEM RAT?
1.malo wazny
2.ani wazny ani niewazny




3. bardzo wazny
4. trudno powiedzie¢

DANE W % LICZBA
OGOLEM 13 |6 |65 |16 1052
) mezezyzna 15 |5 |70 | 9 504
PLEC
kobieta 10 | 6 |61 |22 548
15-19 15 |4 |76 | 6 114
20-29 15 |8 |71 | 7 199
30-39 14 |5 |76 | 5 176
WIEK
40-49 14 |6 |72 | 8 213
50-59 10 |11 |62 |17 134
60 + 10 | 2 |42 |45 216
podstawowe 8 |4 |55 |33 297
zasadnicze zawodowe 11 |6 |75 | 8 285
WYKSZTALCENIE
Srednie i pomaturalne 17 | 7 |65 |11 370
wyzsze z niepelnym 16 |7 |72 | 6 96
wies 12 |7 |62 |19 387
miasto do 100 tys. 10 | 5 |73 |12 337
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 14 | 4 |62 |20 200
miasto pow. 500 tys. 20 |7 60 |13 128
kierownicy, specjaliSci 14 |3 |75 | 7 56
prywatni przedsigbiorcy 17 |14 |64 | 5 38
rolnicy 2 |5 |72 |3 55
robotnicy 15 | 3 |68 |14 164
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA pracownicy szeregowi 16 |8 |72 | 5 141
gospodynie domowe 9 |2 |75 |15 34
emeryci i renci$ci 9 |6 |52 |34 304
uczniowie i studenci 18 | 6 |69 |7 133
bezrobotni 6 |7 |74 |13 117
tak 16 |6 |71 |7 440
PRACUJE ZAWODOWO
nie 11 | 6 |62 |22 589

:




dobra \25 |8 |58 |10 \ 165

SYTUACJA MATERIALNA Srednia 12 | 6 |68 |15 572

zla 8 |5 |65 |21 311

do 1000 PLN 8 |4 |60 28 255

ggﬁ%(v’gEg%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 14 |6 |65 15| 17

pow. 1600 PLN 19 |6 |72 | 2 194

dolnoslaskie 13 | 4 |69 |15 73

kujawsko-pomorskie 28 | 3 |50 |19 53

lubelskie 22 | 6 |57 14 59

lubuskie 22 | 6 |55 |18 31

lodzkie 20 |4 |52 23 98

malopolskie 8 |5 |72 |16 85

mazowieckie 18 | 6 |62 |14 114

) opolskie 10 |22 62 | 6 37
WOJEWODZTWO

podkarpackie 6 |7 |5 |32 49

podlaskie 3 |9 |64 25 30

pomorskie 6 |4 |79 |11 69

Slaskie 13 | 7 |65 |16 142

swietokrzyskie 4 74 |23 34

warminsko-mazurskie 3 |4 |87 |6 53

wielkopolskie 11 |5 |73 |10 97

zachodniopomorskie 8 |72 |21 30

tak, w ciagu 12 miesigcy 21 |6 (67 |6 91

gﬁl\l\//[[(l)ECRHZgDKUPIC/ZMIENIC Zz;l;,s ivev blizej nieokreslonym 1717 |71 | a 230

nie ma takiego zamiaru 10 | 5 |63 |21 731

nowy 14 |6 |74 | 6 102

JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 24 |7 |63 |6 144

jeszcze nie wiem 13 |18 |77 |1 74

Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie? Jak wazna jest dla
Pana(i) POJEMNOSC SILNIKA?
1.malo wazna
2.ani wazna ani niewazna




3. bardzo wazna
4. trudno powiedzie¢

DANE W % LICZBA
OGOLEM 13 (12 |56 |19 1053
) mezezyzna 13 |14 |65 | 8 505
PLEC
kobieta 12 |11 |47 |29 548
15-19 14 |12 |67 | 6 114
20-29 15 |17 |63 | 6 199
30-39 11 | 8 |72 |10 176
WIEK
40-49 13 113 |63 |11 213
50-59 14 |17 |47 |21 134
60 + 11 | 8 |28 |54 216
podstawowe 11 |7 |41 41 297
zasadnicze zawodowe 13 |11 |65 |10 285
WYKSZTALCENIE
Srednie i pomaturalne 14 |16 |59 |12 370
wyzsze z niepelnym 15 |19 |57 | 9 96
wies 14 |11 |52 |24 387
miasto do 100 tys. 14 |14 |58 |14 338
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 9 |11 |59 |21 200
miasto pow. 500 tys. 14 |15 |54 |17 128
kierownicy, specjaliSci 13 |17 |63 | 7 56
prywatni przedsigbiorcy 14 |15 |66 | 5 38
rolnicy 10 |11 |71 | 8 55
robotnicy 18 |10 |58 |14 165
pracownicy szeregowi 14 |17 |63 | 7 141
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA
gospodynie domowe 9 |7 |59 |24 34
emeryci i renci$ci 11 |10 |38 41 304
uczniowie i studenci 14 |17 |61 | 9 133
bezrobotni 11 | 8 |68 |13 117
inni 18 |9 |66 | 6 11

:




tak \15|14|62|9 \ 441

PRACUJE ZAWODOWO
nie 12 |11 |51 |26 589
dobra 17 112 |61 |10 165
SYTUACJA MATERIALNA Srednia 13 |14 |56 |18 573
zla 10 |10 (52 |28 312
do 1000 PLN 10 110 |48 |33 255
ggﬁ%(v’gEg%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 13 (14 |58 (16 | 172
pow. 1600 PLN 15 |18 |60 | 7 194
dolnoslaskie 13 | 7 |57 |23 73
kujawsko-pomorskie 12 | 3 |61 |24 53
lubelskie 11 |21 |48 |20 59
lubuskie 32 |6 (43 20 31
lodzkie 14 116 |48 |22 98
malopolskie 6 |14 |62 |17 85
mazowieckie 20 |18 43 |20 114
i opolskie 33 |19 |42 | 6 37
WOJEWODZTWO
podkarpackie 14 | 4 |52 |30 49
podlaskie 7 |7 |52 |34 31
pomorskie 9 |5 |73 |12 69
Slaskie 10 |17 |55 |18 142
swietokrzyskie 6 66 |28 34
warminsko-mazurskie 9 |11 |70 |11 53
wielkopolskie 13 |12 |59 |15 97
zachodniopomorskie 2 |9 |66 |23 30
tak, w ciagu 12 miesigcy 12 |9 |78 | 2 91
gﬁll\\/[/l(l)Ecl}-[ZgDKUPIC/ZMIENIC 2&;1;,8 iv;' blizej nieokreslonym 14 |15 |67 | 4 230
nie ma takiego zamiaru 13 |12 |49 |26 732
nowy 17 |12 |66 | 5 102
JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 15 |14 |70 |1 144
jeszcze nie wiem 6 (14 |75 |5 74

Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie? Jak wazna jest dla




Pana(i) MARKA?
1.malo wazna
2.ani wazna ani niewazna
3. bardzo wazna
4. trudno powiedzie¢

1|23 4| OSOB
OGOLEM 14 |13 |59 |14 1052
) mezezyzna 16 |14 |65 | 6 505
PLEC
kobieta 13 |12 |54 |21 547
15-19 16 |6 |76 | 3 114
20-29 16 |17 |65 | 2 199
30-39 17 |19 |61 | 3 176
WIEK
40-49 15 |15 |62 | 8 213
50-59 11 |9 |62 |17 134
60 + 11 |9 |38 |43 215
podstawowe 14 | 9 |47 |30 296
zasadnicze zawodowe 16 |15 |61 | 8 285
WYKSZTALCENIE
srednie i pomaturalne 13 |14 |65 | 9 370
wyzsze z niepelnym 14 |15 |69 | 2 96
wie$ 16 |14 |53 |17 386
miasto do 100 tys. 14 112 |65 | 9 338
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 11 |11 |61 |16 200
miasto pow. 500 tys. 16 |15 |59 |11 128
kierownicy, specjalisci 20 |22 |57 | 2 56
prywatni przedsigbiorcy 13 |15 |69 | 2 38
rolnicy 30 |9 |58 | 4 55
robotnicy 16 |14 |60 | 9 165
pracownicy szeregowi 18 |17 |62 | 4 141
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA
gospodynie domowe 16 |14 |50 |20 34
emeryci i rencisci 10 |12 |46 |32 303
uczniowie i studenci 12 |12 |73 | 2 133
bezrobotni 12 |7 |71 |10 117

:




inni (15 |9 |69 | 6 | 11
tak 18 |15 |62 | 5 441
PRACUJE ZAWODOWO
nie 12 |11 |57 |20 589
dobra 13 |10 |70 | 6 165
SYTUACJA MATERIALNA Srednia 15 |13 |61 |11 573
zla 14 |14 |49 |22 312
do 1000 PLN 14 |13 49 |24 255
ggﬁ%%:,)E(é%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 16 (10 |61 (12 | 172
pow. 1600 PLN 18 |17 |64 | 2 194
dolnoslaskie 9 |13 |61 |17 73
kujawsko-pomorskie 11 |9 |70 |10 52
lubelskie 19 |17 49 |15 59
lubuskie 17 |9 |54 |20 31
lodzkie 16 |11 |53 |20 98
malopolskie 5 |17 |70 | 8 85
mazowieckie 22 |13 |51 |14 114
) opolskie 15 |27 |52 | 6 37
WOJEWODZTWO
podkarpackie 6 |7 |63 |24 49
podlaskie 7 |4 |62 |27 31
pomorskie 15 |5 |72 | 8 69
Slaskie 16 |19 |50 |15 142
swietokrzyskie 15 |9 |55 |20 34
warminsko-mazurskie 17 |14 |64 | 4 53
wielkopolskie 17 |11 |65 | 8 97
zachodniopomorskie 7 |11 |63 |19 30
tak, w ciggu 12 miesiecy 28 |12 60 91
gﬁll\\/[/l(l)Ecl}-[ZgDKUPIC/ZMIENIC 2&;1;,8 iv;' blizej nieokreslonym 14 |17 |68 | 0 230
nie ma takiego zamiaru 13 |12 |56 |20 731
nowy 16 |12 |71 |1 102
JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 19 |20 |61 144
jeszcze nie wiem 20 |13 |67 74




Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie? Jak wazne jest dla
Pana(i) BEZPIECZENSTWO?
1.malo wazne
2.ani wazne ani niewazne
3. bardzo wazne
4. trudno powiedzie¢

DANEW™ | Liczpa
1|23 |4 | OSOB F
OGOLEM 5 380 |11 1054
) mezezyzna 6 |4 |8 |6 506
PLEC —
kobieta 5 |2 |76 |17 548
15-19 9 |2 |87 |2 114
20-29 6 /5|88 |1 199
30-39 4 |3 /8 |4 176
WIEK —
40-49 4 |3 /87 |6 213
50-59 5 |4 /80 11 134
60 + 5 |2 |55 |38 217
podstawowe 6 |3 |64 27 297
zasadnicze zawodowe 6 |38 |5 285
WYKSZTALCENIE —
srednie i pomaturalne 5 |58 6 370
wyzsze Z niepelnym 4 %5 |1 96
wie$ 7 |2 |76 |15 388
miasto do 100 tys. 3 |58 |8 338
MIEJSCE ZAMIESZKANIA —
miasto 101-500 tys. 3 |1 |84 12 200
miasto pow. 500 tys. 11 |5 |77 | 8 128
kierownicy, specjalisci 8 |4 |88 56
prywatni przedsigbiorcy 4 |2 192 |2 38
rolnicy 10 |1 8 | 3 55
robotnicy 6 |3 /84 |7 165
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA pracownicy szeregowi 3 |5]90 |2 141
gospodynie domowe 2 |81 |17 34
emeryci i rencisci 4 |4 |64 28 304
uczniowie i studenci 8 |3 /88 |2 133
I I [ I I




inni 9 | |84 |6 | 11
tak 5 (3|88 |3 a41
PRACUJE ZAWODOWO —
nie 5 |3 |75 |17 590
dobra 8 T 85 |5 165
SYTUACJA MATERIALNA $rednia 5 38110 573
zla 5 T 75 |17 312
do 1000 PLN 4 ? 72 |22 255
ggﬁ%?E%%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 5 E 85 | 7 172
pow. 1600 PLN 6 4 8 |1 194
dolnoslaskie ] 86 |14 73
kujawsko-pomorskie 6 T 8 | 5 53
lubelskie 13 ? 72 |13 59
lubuskie 19 ] 63 |18 31
6dzkie 8 (3|77 |12 98
malopolskie 2 7 85 | 6 85
mazowieckie 13 ? 73 |12 114
, opolskie 8 ? 77 | 6 37
WOJEWODZTWO —
podkarpackie 6 (6 |66 |22 49
podlaskie ? 71 |27 31
pomorskie 3 T 87 | 8 69
Slaskie 3 (283 |12 142
swietokrzyskie ? 75 |20 34
warminsko-mazurskie ] % |4 53
wielkopolskie 3 7 83 | 7 97
zachodniopomorskie ] 86 14 30
tak, w ciagu 12 miesiecy 5 ? 86 | 2 91
ZAMIERZA KUPIC/ZMIENIC tak, w blizej nieokreslonym 5 : o1 230
SAMOCHOD czasie
nie ma takiego zamiaru 6 ? 76 |16 733
nowy 5 [1]o2 |1 102
JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 6 |8 86 144
jeszcze nie wiem 3 ? 91 74




Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie? Jak wazny jest dla
Pana(i) ABS?
1.malo wazny
2.ani wazny ani niewazny
3. bardzo wazny
4. trudno powiedzie¢

1|23 4| OSOB F
OGOLEM 16 | 9 |52 |23 1052
) mezezyzna 21 |11 |57 11 506
PLEC
kobieta 11 | 8 |47 |35 546
15-19 19 |9 |64 | 7 114
20-29 22 |12 58 | 9 198
30-39 16 |11 |61 |12 176
WIEK
40-49 18 | 9 |57 |17 213
50-59 11 |12 |51 |26 134
60 + 8 |6 |27 |59 217
podstawowe 11 | 5 |39 |45 297
zasadnicze zawodowe 22 |11 |52 |15 285
WYKSZTALCENIE
srednie i pomaturalne 16 |12 |56 |16 370
wyzsze z niepelnym 12 | 8 |73 | 7 96
wie$ 18 | 8 |45 |29 386
miasto do 100 tys. 13 |13 |58 |16 338
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 15 |9 |51 |26 200
miasto pow. 500 tys. 15 | 5 |56 |23 128
kierownicy, specjalisci 19 |7 |71 | 3 56
prywatni przedsigbiorcy 13 |22 |56 | 9 37
rolnicy 21 |9 |48 21 55
robotnicy 17 |12 |54 |17 165
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA pracownicy szeregowi 18 |10 |60 |12 140
gospodynie domowe 8 |9 |52 |31 34
emeryci i rencisci 12 | 7 |35 |46 304
uczniowie i studenci 18 |13 |62 | 8 133




bezrobotni 19 | 6 |58 |17 117
tak 18 110 |59 |13 439
PRACUJE ZAWODOWO
nie 14 |9 |47 |31 590
dobra 19 110 |62 | 9 165
SYTUACJA MATERIALNA Srednia 17 |10 |51 |22 573
zla 11 | 9 47 |33 311
do 1000 PLN 11 | 7 |42 |40 255
ggﬁ%%:,)E(é%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 15 (11 |52 (22| 172
pow. 1600 PLN 18 112 |63 | 7 194
dolnoslaskie 6 |11 |58 |25 73
kujawsko-pomorskie 11 |6 |63 |20 53
lubelskie 19 19 |4 |29 59
lubuskie 21 47 | 32 31
lodzkie 14 112 |44 |30 98
malopolskie 18 | 9 |58 |15 85
mazowieckie 17 | 5 |52 |27 113
) opolskie 32 |22 |40 | 6 37
WOJEWODZTWO
podkarpackie 15 | 7 |30 |48 49
podlaskie 11 | 3 |50 |36 31
pomorskie 10 | 9 |66 |14 69
Slaskie 20 |19 |41 20 142
swietokrzyskie 10 62 |28 34
warminsko-mazurskie 20 |4 |65 11 52
wielkopolskie 15 | 9 |57 |19 97
zachodniopomorskie 4 | 6 |58 |32 30
tak, w ciggu 12 miesiecy 26 |8 (60 |6 91
gﬁll\\/[/l(l)Ecl}-[ZgDKUPIC/ZMIENIC 2&;1;,8 iv;' blizej nieokreslonym 24 |9 leo | 7 229
nie ma takiego zamiaru 12 |10 |48 31 732
nowy 26 |10 |59 | 5 101
JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 24 |10 |60 | 5 144
jeszcze nie wiem 23 |6 |61 |10 74




Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie? Jak wazna jest dla
Pana(i) KLIMATYZACJA?
1.malo wazna
2.ani wazna ani niewazna
3. bardzo wazna
4. trudno powiedzie¢

1|23 4| OSOB F
OGOLEM 32 |12 |40 |16 1054
) mezezyzna 41 112 |39 | 8 506
PLEC
kobieta 24 |12 |40 |24 548
15-19 43 115 |39 | 3 114
20-29 40 13 (43 | 4 199
30-39 35 |15 42 | 8 176
WIEK
40-49 36 |11 44 | 9 213
50-59 22 |13 |48 |17 134
60 + 19 | 7 |26 |49 217
podstawowe 24 |7 |33 |36 297
zasadnicze zawodowe 36 (16 |39 | 9 285
WYKSZTALCENIE
srednie i pomaturalne 36 (12 |43 | 9 370
wyzsze z niepelnym 35 |13 48 | 3 96
wie$ 34 112 |33 |21 388
miasto do 100 tys. 33 |15 |40 12 338
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 32 | 8 |44 |16 200
miasto pow. 500 tys. 24 |9 |52 |15 128
kierownicy, specjalisci 37 |18 |44 | 2 56
prywatni przedsigbiorcy 39 |12 47 | 2 38
rolnicy 40 17 |37 | 6 55
robotnicy 36 |12 40 |12 165
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA pracownicy szeregowi 30 (17 |47 | 6 141
gospodynie domowe 22 |8 |49 |21 34
emeryci i rencisci 24 | 8 |32 |36 304
uczniowie i studenci 44 114 |38 | 4 133




bezrobotni 132 |10 |47 |11 117
tak 36 |15 |44 | 6 441
PRACUJE ZAWODOWO
nie 30 |10 |37 |23 590
dobra 37 |12 |43 | 8 165
SYTUACJA MATERIALNA srednia 35 |13 |38 |15 573
zla 26 |10 (41 |22 312
do 1000 PLN 24 |11 |35 |31 255
ggﬁ%%:,)E(é%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 35 12 |42 |12 a7
pow. 1600 PLN 43 |13 |42 | 2 194
dolnoslaskie 21 |13 |50 |16 73
kujawsko-pomorskie 4 112 |25 |20 53
lubelskie 39 | 6 |37 18 59
lubuskie 30 |10 (40 |20 31
lodzkie 26 | 7 |44 22 98
malopolskie 35 |14 |40 |11 85
mazowieckie 30 |9 47 |14 114
) opolskie 42 |17 |35 | 6 37
WOJEWODZTWO
podkarpackie 43 12 |7 |38 49
podlaskie 13 |24 |36 |27 31
pomorskie 21 |19 |50 | 9 69
Slaskie 42 |11 |32 |15 142
swietokrzyskie 16 | 8 |51 |25 34
warminsko-mazurskie 44 122 |28 | 6 53
wielkopolskie 30 | 8 |49 |13 97
zachodniopomorskie 15 |11 |52 22 30
tak, w ciggu 12 miesiecy 51 |10 (37 | 3 91
gﬁll\\/[/l(l)Ecl}-[ZgDKUPIC/ZMIENIC 2&;1;,8 iv;' blizej nieokreslonym a |11 a3 | 2 230
nie ma takiego zamiaru 26 |12 |39 |23 733
nowy 48 | 8 |41 | 3 102
JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 48 |15 |36 | 2 144
jeszcze nie wiem 41 | 8 |50 | 2 74




Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie? Jak wazny jest dla
Pana(i) PAKIET UBEZPIECZEN?
1.malo wazny
2.ani wazny ani niewazny
3. bardzo wazny
4. trudno powiedzie¢

DANE W % LICZBA
1|23 4| OSOB F
OGOLEM 11 | 7 |65 |16 1053
) mezezyzna 15 |8 |68 | 8 505
PLEC
kobieta 7 |7 |63 |24 548
15-19 14 |8 |72 | 6 114
20-29 17 | 6 |73 | 4 199
30-39 10 |9 |74 | 7 176
WIEK
40-49 10 |10 |71 | 9 213
50-59 5 |9 |70 |15 134
60 + 9 | 4 |40 |48 216
podstawowe 7 |5 |52 |36 297
zasadnicze zawodowe 9 |9 |73 |8 285
WYKSZTALCENIE
srednie i pomaturalne 15 |8 |68 | 9 370
wyzsze z niepelnym 12 |9 |75 | 4 96
wie$ 11 | 7 |63 |20 387
miasto do 100 tys. 8 |10 |70 |12 338
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 11 | 6 |67 |16 200
miasto pow. 500 tys. 20 |5 |59 |15 128
kierownicy, specjalisci 10 |9 |76 | 5 56
prywatni przedsigbiorcy 13 |11 |72 | 4 38
rolnicy 16 |11 |68 | 4 55
robotnicy 12 | 4 |71 |13 165
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA pracownicy szeregowi 13 |8 |76 | 3 141
gospodynie domowe 2 |8 |71 |19 34
emeryci i rencisci 7 |6 |51 |36 304
uczniowie i studenci 1519 |70 | 5 133




bezrobotni 11 |9 |68 |12 117
tak 12 7 |74 | 7 441
PRACUJE ZAWODOWO
nie 10 | 8 |60 |23 589
dobra 18 |7 |67 |7 165
SYTUACJA MATERIALNA srednia 10 | 8 |67 |15 573
zla 9 |7 |61 23 312
do 1000 PLN 9 |7 |5 |28 255
ggﬁ%@E%%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 102 (7018 172
pow. 1600 PLN 15 |12 |72 | 2 194
dolnoslaskie 3 |13 |64 |19 73
kujawsko-pomorskie 20 | 6 |60 |14 53
lubelskie 20 | 7 |57 |16 59
lubuskie 19 | 3 58 |20 31
lodzkie 20 | 7 |51 283 97
malopolskie 5 6 |76 |13 85
mazowieckie 14 |5 |69 |13 114
) opolskie 6 (18 |70 | 6 37
WOJEWODZTWO
podkarpackie 7 |4 |57 |32 49
podlaskie 3 |71 |27 31
pomorskie 7 110 |73 |10 69
slaskie 10 |12 |63 |16 142
swietokrzyskie 8 |2 |67 |23 34
warminsko-mazurskie 10 | 8 |75 | 7 53
wielkopolskie 13 |5 |69 |14 97
zachodniopomorskie 3 |3 |74 |21 30
tak, w ciagu 12 miesiecy 2 |5 |68 |5 91
gﬁll\\ll(l)%l}lZgDKUPIC/ZMIENIC ?;l;’s iv: blizej nieokreslonym 159 |75 |1 230
nie ma takiego zamiaru 8 |7 |62 |22 732
nowy 12 |12 (73 | 3 102
JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 24 | 4 |68 |3 144
jeszcze nie wiem 10 | 8 |82 74




Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie? Jak wazny jest dla
Pana(i) KOMFORT JAZDY?
1.malo wazny
2.ani wazny ani niewazny
3. bardzo wazny
4. trudno powiedzie¢

1|23 4| OSOB F
OGOLEM 11 | 9 |67 |13 1052
) mezezyzna 13 |10 |72 | 6 505
PLEC
kobieta 9 |8 |63 |19 547
15-19 9 114 |73 | 3 114
20-29 12 |9 |78 | 2 199
30-39 8 |11 |78 | 3 175
WIEK
40-49 14 |8 |71 | 7 213
50-59 11 | 9 |67 |14 134
60 + 10 | 5 |43 |42 215
podstawowe 10 | 8 |52 |29 296
zasadnicze zawodowe 14 |12 |67 | 7 285
WYKSZTALCENIE
srednie i pomaturalne 9 |8 |76 |7 370
wyzsze z niepelnym 8 |6 (84 |2 96
wie$ 14 | 8 |62 |16 386
miasto do 100 tys. 8 |10 (72 |10 338
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 8 |8 |71 |14 200
miasto pow. 500 tys. 15 |9 |65 11 128
kierownicy, specjalisci 11 |6 |82 | 2 56
prywatni przedsigbiorcy 8 |5 (8 |5 38
rolnicy 30 |11 57 | 3 55
robotnicy 11 |9 |72 | 9 165
pracownicy szeregowi 8 |10 |80 | 2 141
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA
gospodynie domowe 9 |11 |63 |17 34
emeryci i rencisci 10 |6 |52 31 303
uczniowie i studenci 9 |15 |74 | 2 133




bezrobotni (10 |10 |72 |9 | 117
inni 9 84 | 6 11
tak 11 |9 |75 |5 440
PRACUJE ZAWODOWO
nie 10 | 9 |62 |19 589
dobra 10 |6 |78 | 6 165
SYTUACJA MATERIALNA Srednia 10 |11 |68 |12 571
zla 13 |8 60 |19 312
do 1000 PLN 12 |9 |54 |25 255
ggﬁ%%:,)E(é%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 125 72 11| 172
pow. 1600 PLN 8 |10 |81 |1 194
dolnoslaskie 2 |3 |80 |16 73
kujawsko-pomorskie 8 |16 |67 |9 53
lubelskie 23 |7 |54 |16 59
lubuskie 19 | 3 |58 |20 31
lodzkie 17 | 9 |59 |16 97
malopolskie 10 |10 |70 |11 85
mazowieckie 17 |10 60 |13 113
) opolskie 17 |20 (57 | 6 37
WOJEWODZTWO
podkarpackie 13 |12 |56 |19 48
podlaskie 3 |71 |27 31
pomorskie 6 |5 |80 |8 69
Slaskie 10 | 8 |69 |14 142
Swietokrzyskie 5 |10 |65 |20 34
warminsko-mazurskie 6 |7 |83 |4 53
wielkopolskie 8 |14 |70 | 8 97
zachodniopomorskie 2 82 |16 30
tak, w ciggu 12 miesiecy 8 113 |78 |1 91
gﬁll\\/[/l(l)Ecl}-[ZgDKUPIC/ZMIENIC 2&;1;,8 iv;' blizej nieokreslonym 14 |8 |78 | 0 230
nie ma takiego zamiaru 10 | 9 |63 |19 730
nowy 12 |8 (78 | 2 102
JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 1 | 9 |80 144




| jeszcze nie wiem (16 (11 |74 | | 74

Jakie cechy samochodu bierze/wzialby(wzielaby) Pan(i) pod uwage przy jego zakupie? Jak wazne jest dla
Pana(i) ZUZYCIE PALIWA?
1.malo wazne
2.ani wazne ani niewazne
3. bardzo wazne
4. trudno powiedzieé

112134 OSOB F
OGOLEM 5 2 8 |11 1054
) mezezyzna 5 |2 |87 |5 506
PLEC
kobieta 4 | 2 |77 |17 548
15-19 8 |1 (8 |3 114
20-29 5 |3 |90 | 2 199
30-39 2 |1 |94 |3 176
WIEK
40-49 4 |4 |87 |5 213
50-59 4 |3 |83 |10 134
60 + 5 |1 |5 |38 217
podstawowe 5 |2 |67 |26 297
zasadnicze zawodowe 4 |2 |90 |5 285
WYKSZTALCENIE
srednie i pomaturalne 6 |2 |8 |7 370
wyzsze z niepelnym 2 |5 /89 |3 96
wie$ 6 |1 (78 |14 388
miasto do 100 tys. 2 |2 |8 |8 338
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
miasto 101-500 tys. 2 |2 |8 |14 200
miasto pow. 500 tys. 12 |4 |76 | 8 128
kierownicy, specjalisci 1 /6 |8 |3 56
prywatni przedsigbiorcy 8 |7 |8 |2 38
rolnicy 4 |3 |90 |3 55
robotnicy 5 |1 |87 |7 165
GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA pracownicy szeregowi 5 |2 |91 |2 141
gospodynie domowe 2 83 |15 34
emeryci i rencisci 4 | 2 |66 |28 304




uczniowie i studenci 7 90 |2 | 133
bezrobotni 3 |5 |8 |5 117
tak 4 |3 |90 | 4 441
PRACUJE ZAWODOWO
nie 5 |2 |77 |16 590
dobra 7 |3 |8 |5 165
SYTUACJA MATERIALNA srednia 4 |2 |83 10 573
zla 5 |2 |77 |16 312
do 1000 PLN 4 |1 |73 |21 255
ggﬁ%?E%%SPODARSTWA 1001-1600 PLN 5 |1 867 172
pow. 1600 PLN 5 13 |91 |1 194
dolnoslaskie 1 86 |13 73
kujawsko-pomorskie 1 /8 |84 |7 53
lubelskie 4 |7 |76 |13 59
lubuskie 16 | 3 |67 |14 31
lodzkie 11 |2 |75 |12 98
malopolskie 1 (92 |7 85
mazowieckie 12 |3 |74 |11 114
) opolskie 6 (11 |77 | 6 37
WOJEWODZTWO
podkarpackie 80 |20 49
podlaskie 5 73 |22 31
pomorskie 4 88 | 8 69
slaskie 2 |1 |85 |12 142
swietokrzyskie 80 |20 34
warminsko-mazurskie 2 94 | 4 53
wielkopolskie 4 |3 |8 |7 97
zachodniopomorskie 79 |21 30
tak, w ciagu 12 miesiecy 4 |7 |87 |2 91
ZAMIERZA KUPIC/ZMIENIC tak, w blizej nieokreslonym 4 |1 loa 1 230
SAMOCHOD czasie
nie ma takiego zamiaru 5 |2 |77 |16 733
nowy 4 |5 |89 |2 102
JAKI SAMOCHOD ZAMIERZA KUPIC | uzywany 4 |2 |95 144




jeszcze nie wiem ‘ 3 | 4 | 92 | 1 ‘ 74
Skad przede wszystkim czerpie Pan(i) swoja wiedz¢ o samochodach:
1. z prasy codziennej
2. z reklamy telewizyjnej
3. z prasy motoryzacyjnej
4. z telewizyjnych magazynow motoryzacyjnych
5.z programow radiowych
6.z rozmow ze znajomymi
7. inne zrodlo
8. trudno powiedzieé
ODPOWIEDZI WE) LICZBA
12 3|4 |5|6 7|8 |10 OSOB F
OGOLEM 18|32 18 |36 (3 |50 |2 |14 |2 1055
) mezezyzna 24127129 148 |4 |50|3|6 |1 506
PLEC .
kobieta 13 /38 |8 |24|3 50 (1|22 3 549
15-19 17 142 |34 |48 | 2 | 52 4 114
20-29 19 /126 |24 |46 |1 62 3|5 |2 199
30-39 22126 |22 144 |6 (63|18 |2 176
WIEK L
40-49 21140 |15 |32 |3 |46 3|10 4 214
50-59 22371336 |3 |53 |1 |11 3 134
60 + 10|27 7 |16 |3 (30 |2 |40 |1 217
podstawowe 8 132 |15|29 |2 381|311 297
zasadnicze zawodowe 21 (33|13 |42 6 |53 |15 |2 287
WYKSZTALCENIE —
srednie i pomaturalne |21 33|22 |38 |2 |55 |2 10 |2 370
wyzsze z niepelnym 25129 |26 |25 |4 59 |6|3 |5 96
wie$ 1333 /16 |40 |3 47 |1|18 3 388
miasto do 100 tys. 17 132121 |34 |3 49 1|11 |2 339
MIEJSCE ZAMIESZKANIA —
miasto 101-500 tys. 24132120 34 4 |60|2 11 |3 200
miasto pow. 500 tys. 24132 |17 |27 |4 |49 |4 |15 128
kierownicy, specjalisci |25 /36 |19 |29 |3 |62 (4 3 |7 56
prywatnl 2621311292 |73 |7 |3 | 38
przedsi¢biorcy
rolnicy 14142 ' 8 |46 |8 62 |3 |4 |3 55
robotnicy 24128 |20 144 |2 (483 |8 |1 165
GRUPA L
SPOLECZNO-ZAWODOWA pracownicy szeregowi |20 |27 21 (37 |5 |66 2|4 |4 141
| —




gospodynie domowe | 8 |36 ‘ 4 |33 | ‘ 55 | | 17 | 5 | 35
emeryci i rencisci 12132 /10 |25 (4 32 |1|30 |1 304
uczniowie i studenci 24136 |32 |54 |2 58 |1 |5 133
bezrobotni 14 14020 |29 | 3 |51 17 | 2 117
tak 221292039 |4 |59 (3|5 |3 441

PRACUJE ZAWODOWO o
nie 153417 |33 |3 (44 /1|21 |1 591
dobra 18129 36|39 |1 |5 3|8 |3 165

SYTUACJA MATERIALNA srednia 21129 |19 |38 4 |51 |1 /13 |2 573
zla 11 /139 |7 |29|4 145|120 3 313
do 1000 PLN 11 13811 |32 |4 391|251 255

DOCHOD GOSPODARSTWA [,

DOMOWEGO 1001-1600 PLN 201341538 |6 |55 i 11 |3 173
pow. 1600 PLN 28129 |22 142 4 |63 |2 4 |4 194
dolnoslaskie 22|45 |13 |36 |5 (471|212 |2 73
kujawsko-pomorskie 1714526 |38 |4 (73 |2 |9 |1 53
lubelskie 12 /40|10 |18 | 5 |59 13 |5 59
lubuskie 36 |30 |11 40 3 |37 153 31
lodzkie 17 |26 |14 |30 |4 41 |/1/19 3 98
malopolskie 17 125 |24 |44 | 2 | 52 16 |1 86
mazowieckie 19|36 15|21 (4 (55 |6 |12 |1 114

] opolskie 22 (33|10 |27 31|5/|12 37

WOJEWODZTWO .
podkarpackie 21123 |33 |30 |3 |43 24 49
podlaskie 17 |36 |42 40 |8 |31 31
pomorskie 26 3822|272 |62|1|5 |6 69
slaskie 15136 |20 |43 |3 (47 (2|9 |2 142
Swietokrzyskie 23|15|6 |53 |17 |58 33 34
warminsko-mazurskie |15 |40 |12 |49 57 11 |3 53
wielkopolskie 18 |18 |22 |47 |1 |48 14 |3 97
zachodniopomorskie 8 |46 16 |29 39 18 30
tak, w ciggu 12 20 |15 |40 45 |2 |65 |1 3| a1
miesigcy

ZAMIERZA KUPIC/ZMIENIC [~ [

SAMOCHOD 1% W 9 EE) . |27|28 29|49 |3 623 |2 |4 | 230
nieokreslonym czasie
nie ma takiego zamiaru |15 |36 |12 (30 (3 |44 |1 |20 |2 734
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